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1L COMMERCIO VINICOLO

I1 vino e I'Italia del boom
economico: arriva
I1 Corriere Vinicolo

Un decennio di grande attivita che si apre nell'ottobre del 1949

con i festeggiamenti dell’80° compleanno del fondatore del giornale,
Arturo Marescalchi, e nel 1950 la nuova testata.

Sono gli anni che vedono anche lo sviluppo e l'affermazione

b s ¢

a livello nazionale dei laboratori eno-chimici di UIV

di GTULIO SOMMA
direttore del Corriere Vinicolo

11 decennio del cosiddetto boom
economico registra una serie di
cambiamenti destinati a mutare
radicalmente la societa italiana e il settore
vitivinicolo,segnando anche alcuni
avvenimenti molto importanti nella storia
dell'Unione Italiana Vini e del nostro
giornale

Lelezione del secondo presidente della
Repubblica italiana nel 1948, il liberale
Luigi Einaudi, venne salutata con
entusiasmo sulle colonne de Il Commercio
Vinicolo. Einaudi viene presentato
come 'uomo che dovra portare stabilita
all'economia e alla politica del Paese ma
é anche il “primo (presidente) vinicolo
d’Italia”. La sua elezione & quindi motivo
d’orgoglio per il settore che non nasconde
fierezza nel constatare che, a presiedere le
sorti della nuova Italia, sia stato chiamato
proprio un membro della grande famiglia
dei vinicoli.

Da li a qualche anno arrivera poi la
tanto dibattuta, ma altrettanto attesa,
riforma fondiaria disposta dal ministro
dell’Agricoltura Antonio Segni. Siamo
nel 1950, un anno di grande importanza
simbolica per il nostro giornale. Nel
numero 13 dell’8 aprile, infatti, compare
per la prima volta sulla copertina
dell'organo di informazione di Unione
Italiana Vini, la testata “Il Corriere
Vinicolo”, destinata a sostituire dopo 22
anni, la storica e originaria “Il Commercio
vinicolo”.

Clerano voluti tre anni di confronto
all'interno dell'Unione Italiana Vini
per maturare la necessita del passaggio
alla pitt moderna denominazione del
settimanale associativo,in forza del fatto
che quella precedente era ormai divenuta
troppo restrittiva rispetto ad una base
sociale del sodalizio che da tempo vedeva,
accanto ai commercianti, un numero
sempre maggiore di industriali, produttori
di vino, rappresentanti tecnici e operatori
anche di altre associazioni affiliate.
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Tratto dal volume “Si pubblica il sabato”

Dopoguerra:
ripresa dei

consumi ed export.

Si parla di qualita,
cultura, tipicita
e promozione

di LUCIANO FERRARO
Corriere della Sera

Il mercato viticolo ¢ in fase
di ricostituzione e si riparla di
esportazione. Riaprono Fiere sia
in Italia che in Francia, convegni
internazionali e perfino concorsi
di poesia come a Treviso (agosto
1948). Accanto ai problemi
economici legati soprattutto alla
ripresa nel Dopoguerra, produttori e
commercianti di vino si organizzano
contro la pressione fiscale e chiedono al
governo di cancellare I'imposta sul vino che
vige a fasi alterne dal 1931 (appello sul Corriere
il 23 luglio 1953).

Tra il ’48 e il '54 migliorano sensibilmente le
condizioni di vita degli italiani, ma cambiano
anche le abitudini a tavola su cui fanno la
loro comparsa le “nuove bibite” e i “cocktails”
(definiti intrugli).

Cosi, si cerca di incentivare il consumo di
vino nazionale lanciando dalle pagine del
Corriere veri e propri appelli. Si organizza
un referendum per capire le preferenze del
consumatore (“I disertori del vino saranno
richiamati al dovere”) e si propone un’idea
altamente innovativa: avviare una campagna
pubblicitaria alla radio. Grande scandalo
suscita a Milano nel 1950 'apertura di una
birreria (la birra viene definita 'anti Bacco)
in via Silvio Pellico, proprio a pochi passi
dalla Casa del Vino, sede dell’'Unione Italiana
Vini, mentre nasce e muove i suoi primi passi
l'autorevole Accademia della Vite e del Vino.

Nel 1952, pur di incentivare il consumo di
vino, viene proposto di creare una “bibita” a
base di vino e succo di frutta. Nel 1953 durante
il “Congresso della vite e del vino” si arriva a
rimproverare gli italiani di non interessarsi
ai problemi del vino mentre in Francia le cose
vanno diversamente perché “un francese su
dieci coltiva la vigna”.

Nell'export si guarda soprattutto al mercato
americano dove “i consumatori non sanno
scegliere tra bianco e rosso e cosi, per non
sbagliare, ordinano cocktails”.

Alla fine degli anni 50 si affaccia sulle
cronache dei giornali qualche caso di
contraffazione. Il mondo produttivo reagisce
e comincia a chiedere I'intervento pubblico
perché vengano riconosciute le “zone tipiche”
e imarchi di garanzia. Sempre nel 1955
I'Associazione Enotecnici Italiani per 'analisi
e il controllo dei vini parla di “vino canonico”:
quello che viene servito sulle nostre tavole
deve avere gli stessi requisiti “del vino che
serve per la celebrazione della Messa”. Anche
se la vera “celebrazione” culturale il vino la
trova nelle pagine del Corriere della Sera con
le straordinarie parole di Alberto Moravia e
Mario Soldati E,forte di una ritrovata nobilta
letteraria, il vino italiano piace sempre di pitt:
i sovrani di Danimarca di passaggio a Milano
comprano fiaschi di vino toscano in un
chiosco alla stazione Centrale. Nel 1958 celebra
un grande successo in Svizzera la mostra di
vini italiani.
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DECENNTIDO

&% SEGUE DALLA COPERTINA

Gli anni del boom
economico

Iluminanti,ancora una volta, le parole di Arturo Marescalchi,
che de Il Commercio Vinicolo era stato fondatore, dove si palesa
ai lettori il motivo e gli scopi di questa scelta. Nell'editoriale del
primo numero rinnovato scrive: “il cambio di nome di questo
ormai annoso e battagliero giornale non significa cambiamento
di idee, ma allargamento della sfera delle sue funzioni e di
espansione della sua opera di propaganda, difesa e progresso”.

Tornando a guardare al Paese, altri due fatti di cronaca
segneranno la storia di questo decennio: la nascita della
televisione italiana - che il 3 gennaio del 1950, alle ore 11:00, manda
in onda la sua prima trasmissione - e I'elezione del bergamasco
Angelo Roncalli al trono pontificio, il 28 ottobre 1958, con il nome
di Giovanni XXIII. Due accadimenti molto diversi tra loro ma
destinati a incidere in profondita nella cultura di un Paese dove,
proprio in questi anni, si iniziava a parlare in modo nuovo e piu
moderno del vino.

Dopo il cupo periodo bellico, i consumi di vino in Italia tornano a
crescere ma non in maniera sufficiente da assorbire le abbondanti
vendemmie di quegli anni. Il settore, intanto, per fronteggiare i
venti di crisi torna a chiedere I'abolizione dell'imposta di consumo,
nonché campagne promozionali pubbliche a favore del vino.
Proprio dalle colonne del Corriere Vinicolo dell’'11 novembre 1957,
I'Assemblea dell'Unione Italiana Vini salutava con soddisfazione la
promessa abolizione del dazio, mentre celebrava solennemente il
60° anniversario della fondazione con I'inaugurazione,a Milano, del
nuovo salone contrattazioni (dedicato a Virginio Noseda, presidente
dell’associazione dal 1942 al 1956), benedetto da monsignor
Giovanni Battista Montini (che,dopo la scomparsa di Giovanni
XXIII salira al trono pontificio con il nome di Papa Paolo VI).

Ilaboratori di UIV

Ma questo decennio sara importante nella vita dell'Unione
Italiana Vini, per lo sviluppo e I'affermazione a livello nazionale
di un altro settore importante dei servizi dell’associazione: i
laboratori eno-chimici, Questi vantavano gia una lunga storia
alla fine degli anni Quaranta, dato che il servizio di analisi dei
mosti e dei vini venne istituito addirittura durante una delle
prime assemblee generali dell’Associazione, il 2 settembre 1896);

a conferma di cio il fatto che gia nel primo bilancio associativo,
dello stesso 1896, compaiono le voci di spesa per 'apertura di un
laboratorio e per 'acquisto dei necessari strumenti di analisi,

per un totale di lire 510. 1 riscontro positivo di commercianti

e aziende vitivinicole al servizio di analisi offerto dall'Unione
Italiana Vini spinse in seguito 'associazione a definire una
strategia di lungo periodo, tesa a costituire una vera e propria rete
nazionale di laboratori. Venne cosi creata in pochi anni l'ossatura
di uno dei servizi pitt importanti che 'Unione mette,ancora
oggi,a disposizione del mondo produttivo. Si susseguirono infatti
le aperture dei laboratori di Lecce (1947), Verona (1950), Reggio
Emilia (1953), Firenze (1954), quest ultimo presso laboratorio della
borsa merci, nella locale Camera di Commercio, Asti (1955), Napoli
(1957).11 gia esistente laboratorio di Milano venne trasferito nel
maggio del 1957 in via San Vittore al Teatro, anticipando di alcuni
mesi l'arrivo nello stesso palazzo di tutti gli uffici milanesi di
UIV e del nuovo salone delle contrattazioni. Con 'apertura, nella
primavera del 1960, del recapito di Padova, per i campioni che
verranno analizzati a Verona,'Unione arriva a costituire una rete
di laboratori sociali che contera 19 strutture tra 12 laboratori e sette
recapiti alla fine degli anni 80.

Un decennio, insomma, di grande attivita che si apre nell'ottobre
del 1949 con i festeggiamenti dell’80° compleanno del fondatore
del giornale, Arturo Marescalchi, che pero, qualche anno dopo, il
6 novembre 1955 scompare a Gardone Riviera lasciando un vuoto
non solo umano, ma anche culturale e politico, in tutto il mondo
vitivinicolo italiano.

Con questa nota di melanconia chiudiamo il racconto di questi
anni: la scomparsa di Marescalchi segna, simbolicamente, la
conclusione di una fase storica del vino italiano che vede nascere
il nostro giornale,'Unione Italiana Vini e, in genere, quel mondo
dove affonda le radici il sistema vitivinicolo italiano come lo
conosciamo oggi. Nessuno mai scolpi un monumento in pietra alla
sua memoria,come chiese a gran voce il necrologio apparso sul
Corriere Vinicolo del 12 novembre 1955. Ma forse, pitt della pietra, &
leredita che ci ha lasciato a mantenere vivo il ricordo di un grande
intellettuale, giornalista e uomo politico,al quale abbiamo dedicato
il nostro novantesimo anniversario. A lui ci ispiriamo ancora
ogni giorno, portando avanti il testimone del “suo” giornale che
rappresenta, per tutti noi, una grande responsabilita verso il futuro.

Giulio Somma
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IL CORRIERE VINICOLO
1928 - 2018

Dalle pagine del libro “Si pubblica il sabato. 90 anni di storia del Corriere Vinicolo”

Si aggiorna la testata.
Nel segno della continuita
ecco Il Corriere Vinicolo

Il nome Corriere Vinicolo compari per
la prima volta sulla testata dell’organo
di informazione dell’'Unione Italiana
Vini a partire dal n.13 dell’8 aprile 1950,a
sostituire dopo ventidue anni la storica
testata Il Commercio Vinicolo.

Tre anni prima, 1’8 marzo 1947, durante
I’Assemblea generale dei Soci dell’'Unione,
emerse che la denominazione Commercio
Vinicolo era divenuta troppo restrittiva: al
sodalizio aderivano ormai da tempo non
solo commercianti, ma anche industriali,
produttori di vino, rappresentanti, tecnici
e associazioni.

La cronaca di quella seduta € riportata
dal Commercio Vinicolo sul n.11 del 15
marzo 1947, dove si legge “Fra gli altri ha
parlato il comm. Avv. Galeone il quale ha
proposto che la formula troppo restrittiva
della testata del giornale - formula che
non corrisponde né alla sottotestata
né alla dizione dell’art.1 dello Statuto
sociale - venisse ampliata nel senso che
raggruppando 'Unione nel suo seno
industriali, commercianti, tecnici ausiliari
ed industriali produttori ed interessandosi
quindi il suo organo ufficiale dei problemi
attinenti a tutta questa categoria, riteneva
consigliabile sostituire alla testata «I1
Commercio Vinicolo» un’altra testata piu
generica”.

L'Assemblea voto quindi all'unanimita
un cambio di testata anche se venne
specificato che la denominazione
Commercio Vinicolo rimanesse in
sottotestata, come suggerito dal consigliere
Luigi Folonari.

Si tratto dunque di un cambio nel segno
della continuita, volto ad abbracciare
i pit1 vasti compiti che 'Unione aveva
assunto in piu di mezzo secolo di attivita,
e concepito per meglio rappresentare
le istanze e gli interessi di tutti i soci
e di tutti gli attori del ciclo economico
vitivinicolo.

Il fondatore del Commercio Vinicolo, Marescalchi, scrisse a
questo proposito nell’editoriale del primo numero rinnovato: “I
cambio di nome di questo ormai annoso e battagliero giornale
non significa cambiamento di idee, ma allargamento della sfera
delle sue funzioni ed espansione della sua opera di propaganda,
difesa e progresso.

Il «Commercio Vinicolo» rimane sempre al centro dell’'azione,
ma esso, in questi momenti, ha proprio bisogno di avere
intorno a sé, stretti in operosa e sincera fratellanza, tutti gli
altri elementi della famiglia vitivinicola [...] Momenti gravi di
preoccupazione quelli nei quali ci troviamo. Forse pochissime
volte o mai la vitivinicoltura italiana si ¢ trovata di fronte a
problemi di vasta e grave portata”.
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INUMERI
DELLA
VENDEMMIA

Nel presentare la conferenza
stampa dei dati vendemmiali
che lo scorso 4 settembre ha
visto - per la prima volta allo
stesso tavolo - UIV, Assoenologi
e Ismea, abbiamo parlato (nel
numero 27 del nostro giornale
dello scorso 9 settembre) di
“svolta storica” cosi motivandola:
“Se pensiamo agli anni di nascita
delle associazioni che hanno
deciso di mettere insieme le
proprie energie per arrivare ad
elaborare una stima italiana
unitaria a livello nazionale - 1895
I'Unione Italiana Vini, 1891
Assoenologi e la meta degli anni
60 per Ismea - si comprende
come non solo si possa, ma si
debba, parlare di svolta storica
perché questo lavoro congiunto
di previsioni vede coinvolte,
associazioni e istituzioni che
hanno scritto - con ruoli diversi
ma complementari - la storia
moderna del vino italiano”,
Ma di “storico” questa svolta ha
ben piui dell'aspetto di attualita,
comunque di straordinaria
importanza. Perché la nuova
“cabina di regia” delle previsioni
vendemmiali ¢ in realta la
riproposizione, in chiave
moderna, di un antico lavoro
avviato insieme, grazie alla
straordinaria opera di Arturo
Marescalchi, il cui pensiero,
lavoro ed eredita culturale
effettivamente aleggiavano nelle
parole ascoltate alla conferenza
stampa nel “parlamentino” del
Mipaaf.
Una svolta, insomma che ritrova
nella storia una sua forte radice
- fascino della ricerca e dello
studio del passato - un “ricorso
storico” di vichiana memoria,
che Francesco Emanuele Benatti
mette in luce con efficace
chiarezza in questo articolo.
Scandagliando negli archivi del
Corriere Vinicolo e di Unione
Italiana Vini, e sfogliando i
primi numeri de I’ Enotecnico
ritroviamo, agli albori della
nostra storia, l'indicazione
di un percorso oggi ripreso,
forse all'insaputa di molti, ma
seguendo uno spirito della storia
il cui destino e spesso piu grande
di noi.

Giulio Somma

DECENNTIO

UNA STORIA
CHE RITORNA
ALLE ORIGINI:
LE PREVISIONI
VENDEMMIALI

TRA UIV
E ASSOENOLOGI

L'Unione Italiana Vini ha da
sempre ritenuto di “notevole
interesse per i suoi Soci la rac-
colta di serene notizie sull’a-
spetto della vendemmia in
Italia quale poteva presentarsi
nella prima meta di Agosto”.
Cosi si legge sulla prima pagi-
na di un supplemento speciale
a Enotria, Rivista dell'industria
e del Commercio di Vino in
Italia, datato agosto 1927, e che
riporta le previsioni vendem-
miali per lo stesso anno, frut-
to di dati raccolti attraverso
la “cortesia dei Direttori delle
Cattedre ambulanti di agricol-
tura e delle Cantine sperimen-
tali, nonché di parecchi soci
delle varie Regioni Italiane”.

Alla fine diluglio del 1928,dal-
laredazione di Enotria - che nel
frattempo aveva trovato anche,
in parallelo a quella mensile,
una sua edizione settimanale
quale organo di informazione
per i soci dell'Unione Italiana
Vini (e che alla fine di quello
stesso anno si trasformera ne
Il Commercio Vinicolo) - parte
una cartolina postale, a firma
del direttore on. Arturo Mare-
scalchi, che reca un’indagine
sulle prospettive per la nuo-
va vendemmia. A molti, tra
soci dell'Unione, cattedratici e
“competenti” amici, si chiede
la cortesia di rispondere in me-
rito all'aspetto della produzio-
ne dell’'uva nella propria regio-
ne, indicando se questa appare
maggiore, uguale, 0 minore ri-
spetto all’anno precedente, con
la possibilita di indicare anche
una percentuale approssima-
tiva dellincremento o decre-
mento stimato. Ai partecipanti
all'indagine € chiesto inoltre di
dare un giudizio sullo stato del-
le loro viti o pitt in generale di
quelle del territorio (buono op-
pure sofferente) e sull’aspetto
dell'uva (bello - normale - de-
ficiente).

I primissimi risultati del son-
daggio sopra menzionato, rice-
vuti dalla redazione a stretto
giro di posta saranno, antici-
pati gia sul numero di Enotria
dell'11 agosto, mentre quelli
definitivi su quello del

successivo 25 agosto, dove ‘L co

€ indicata una probabi-

le produzione di vino per
I'anno 1928 di 41 milioni di
ettolitri. Una stima che poi

si rivelera molto conservati-
va, visto che i dati sulla pro-
duzione in Italia per il 1928,
pubblicati dalla stessa Unio-
ne Italiana Vini, nell’edizione
1928-29 di quella straordinaria
opera che fu IAnnuario Vi-
nicolo d’'Italia” (anche questo
figlio di Arturo Marescalchi),
indicano per quellanno una
produzione superiore a ben
46.000 ettolitri.
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I diritti e doveri dell ‘ottimo socio”
dell’Unione Italiana Vini

E fatto notevole, e utile anche alla comprensione del
clima associativo di quegli anni, che la partecipazione
attiva alla raccolta dei dati verra sollecitata sulle pagine
del settimanale quale “dovere dell'ottimo socio dell'Unione
Italiana Vini”. I soci dell’'Unione - si legge su Enotria - hanno
dei diritti naturali e civili. La societa infatti é tesa, tutta,
nella sua organizzazione amministrativa e assistenziale,
per favorire i legittimi bisogni e provvedere con i mezzi
pitidonei alle necessita dei singoli [...] Ma anche 'Unione
Italiana Vini ha dei diritti, e il buon socio ha verso di essa
dei doveri. Uno, fra gli altri [...] Collaborare alle finalita
sociali pitt importanti ed immediate e, nel caso concreto,
informare obbiettivamente e rapidamente Enotria,
l'organo ufficiale dell'Unione Italiana Vini, il giornale
di classe, apprezzato, serio, completo, dei mutamenti
improvvisi NELUANDAMENTO DEL RACCOLTO e DELLE
VENDEMMIE per: caduta d’acqua; scatenarsi di bufere;
attacchi di umidita; malattie ed insidie alla prosperita della
vite; aumenti improvvisi dei prezzi dei mosti e dei vini;

improvvisi ribassi.
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Qui sopra: cartolina postale per il sondaggio vendemmiale,
inviata ai soci dell' Unione Italiana Vini nel luglio 1928
(fonte Archivio Storico UIV, serie Circolari e comunicati)

A fianco: prima pagina del Supplemento alla Rivista

“Enotria 1927” n. 8 - Agosto 1927.

(fonte Archivio Storico UIV, serie Pubblicazioni)

Un impegno piu

che secolare

Questi due esempi, che ci-
tiamo perché particolarmente
esplicativi di questo servizio
offerto dell'Unione Italiana
Vini ai soci e piu in generale
a tutta l'industria italiana del
vino, non sono pero certamen-
teisoli testimoni di questo im-
pegno oggi giunto ad essere pit
che secolare.

Gia nell’agosto del 1900, infat-
ti, nel suo primo anno di pub-
blicazione, il “Bollettino Uffi-
ciale dell’'Unione Lombarda fra
i Negozianti di Vino”, (I'asso-
ciazione che mutera nel nome
e poi anche nella struttura per
diventare quella che oggi co-
nosciamo come Unione Italia-
na Vini) offre un interessante
quadro “in riguardo all’aspetto
della prossima vendemmia”.

Cio é realizzato riproducendo
quanto pubblicato sul “Giorna-
le Vinicolo Italiano” di Casale
Monferrato, I'allora pit impor-
tante foglio italiano d’informa-
zione vitivinicola, diretto da
Edoardo Ottavi.Scopo di questa
pubblicazione & permettere ai
soci dell'Unione - che allora
riuniva soprattutto commer-
cianti di vino - di “regolarsi per
tempo per le loro provviste, ri-
chieste di prezzi, informazioni
dettagliate e quant’altro mai
puo loro interessare”.

Un “servizio” che d’altra parte
rispondeva a uno dei principali
obiettivi che 'Unione stessa si
era data gia al momento della
sua costituzione nel dicembre
del 1895, indicando tra gli sco-
pi sociali, fin nel primo statuto
dell’associazione, proprio quel-
lo di “raccogliere informazioni
commerciali e tecniche sull’an-
damento della produzione e del
commercio dei Vini, tanto in
Italia quanto all’estero”.

Facendo un salto temporale
fino agli anni del secondo do-
poguerra - oggetto di questo
speciale - troviamo rinnovato
I'impegno dell’'Unione nell'o-
pera di rilevazione e comuni-
cazione dei dati dell'industria
nazionale (e internazionale)
del vino. A quanto si legge sul
volume “Unione Italiana Vini
1895 - 1957”, pubblicato per
celebrare il sessantennio del
sodalizio, in occasione del tra-
sferimento nella nuova sede
milanese in Via San Vittore al
Teatro, 'anno 1949 fu un’occa-
sione per minuti rilievi proprio
sull’andamento della vendem-
mia. Pochi anni pit tardi, alla
ripresa della sua pubblicazione,
cominciata nel 1920 per inter-
rompersi nel 1941 a causa della
guerra, il gia citato Annuario
Vinicolo d’Italia 1951-52, dedica
diverse pagine a una ricca se-
zione di statistica. Vi troviamo,
ad esempio, una tabella con i
volumi di produzione di vino
in Italia tra il 1870 e il 1950, e
un’altra con i dati relativi le
quantita d’uva vinificate o de-
stinate in Italia al consumo,
ed ancora un’analisi delle di-
sponibilita di vino in Italia per
abitante tra i1 1911 e il 1950.

Come ricorda Antonio Rossi,
oggi consulente del Servizio
giuridico-normativo di UIV
- ma che all'Unione approdo
nell’aprile del 1980 con la ca-
rica di “segretario” secondo
quanto previsto dallo statuto
allora vigente -, il sistema del
sondaggio tra i soci a mezzo
cartolina postale, gia utilizzato
- come sopra raccontato - dal-
la redazione di Marescalchi ai
tempi dei primi Enotria, rimar-
ra in uso ancora fino a tutti gli
anni Ottanta, sia per la rileva-
zione dello stato delle uve nei
mesi precedenti la vendemmia,



Un “servizio” che nasce gia negli anni 20 e che rispondeva a uno dei principali obiettivi
che I'Unione si era data gia al momento della sua costituzione nel dicembre del 1895:
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“raccogliere informazioni commerciali e tecniche sull’andamento della produzione
e del commercio dei Vini, tanto in Italia quanto all’estero”

Immagine da Archivio Storico UIV

sia per 'acquisizione delle quo-
tazioni del vino, i cui dati con-
fluivano in quella rubrica “Ras-
segna settimanale dei mercati”,
che dal 1928 € rimasto - inin-
terrotto fino ad oggi - uno spa-
zio informativo caratterizzante
ogni numero del settimanale.

Le previsioni vendemmiali
frutto dei sondaggi di Unione
Italiana Vini vennero piu vol-
te negli anni diffuse anche sui
quotidiani nazionali.In partico-
lare & 11 Corriere della Sera che
piuvolte,almeno dagli anni Set-
tanta in poi, le riporta tra luglio
e settembre sulle sue pagine
dedicate all'economia o all’agri-
coltura. In proposito si puo ci-
tare il bell'esempio dell’articolo
“Vendemmia, qualche grappolo
di speranza”, uscito sul numero
del 27 settembre 1986 a firma di
Renzo Ruffelli.La speranza a cui
si allude é quella di una quanto
pit possibile rapida rinascita
per il vino italiano, alla conclu-
sione di una campagna vitivi-
nicola scossa dallo scandalo del
metanolo, scoppiato nel prece-
dente mese di marzo.

L'avvio della
collaborazione con Ismea
E invece del 2001 I'inizio della

ormai quasi ventennale colla-
borazione tra Unione Italiana
Vini e Ismea (Istituto di servizi
per il mercato agricolo alimen-
tare) per la raccolta delle stime
di vendemmia. Un’iniziativa
che, cosi come la descrisse in
editoriale I'allora direttore del
Corriere Vinicolo, Marco Manci-
ni,aveva “l'obiettivo di dare vita
ad un osservatorio puntuale e
assolutamente affidabile quale
preciso riferimento istituzio-
nale per tutti gli operatori del
settore ma anche dell'informa-
zione”. La conferenza stampa
di presentazione dei primi dati
UIV-Ismea si tenne a Roma il 13
settembre dello stesso anno, in
una sala ancora profondamen-
te turbata da quanto avvenuto
nei giorni precedenti negli Sta-
ti Uniti, come ci ha raccontato
emozionata Tiziana Sarnari,
analista Ismea, che fin da quel-
la prima edizione, come ancora
oggi, & impegnata in questo im-
portante progetto. Tra i conve-
nutivi era l'allora ministro delle
Politiche agricole, Gianni Ale-
manno, che volle sottolineare
l'estrema importanza di questo
studio congiunto, in primo luo-
go per il fatto che lo stesso “per-
mette di acquisire le conoscen-

ze necessarie a elaborare una
strategia di sviluppo a sostegno
della qualita per tutta la filiera,
che impedisca il ripiegamento
sui soli prodotti di nicchia”.

Assoenologi e le stime

vendemmiali

Come Unione Italiana Vini,
anche Assoenologi vanta un’an-
tica tradizione nella diffusione
delle stime vendemmiali. Una
tradizione che trova una radice
comune nella figura di Arturo
Marescalchi. Quello che é sta-
to definito “il primo enotecni-
co italiano”, infatti, prima di
approdare all’'Unione Italiana
Vini, dove si fece promotore di
un’intensa opera pubblicisti-
ca e culturale (a lui si devono
Enotria, Il Commercio Vinicolo,
I’Annuario vinicolo d’Italia),era
stato l'organizzatore a Milano
nel 1892 del primo Convegno
degli enotecnici italiani, riu-
nione che porto alla costituzio-
ne della Societa degli Enotec-
nici. Questa ebbe la sua prima
sede Conegliano ma che nel
corso degli anni dieci del XIX
secolo si trasferi a Milano.

Nel capoluogo lombardo, la
Societa si stabili in quella stes-
sa Casa del Vino di via Silvio

Pellico 7 che nel 1919 era stata
acquistata dai Unione Italiana
Vini quale sede sociale. Si puo
immaginare, ma il fatto trova
conferma anche in alcuni do-
cumenti conservati nell’Archi-
vio storico di Unione Italiana
Vini, che proprio in quel palaz-
zo Arturo Marescalchi si divi-
desse tra l'attivita di direttore
di Enotria, in capo all'Unione
Italiana Vini, e di presidente
della Societa degli Enotecnici
Italiani.

Oggi Assoenologi riconosce il
suo nucleo fondativo proprio in
quella Societa degli Enotecnici
Italiani voluta e presieduta a
lungo da Arturo Marescalchi,
un ente che formalmente si
sciolse negli anni del regime
fascista, “assorbita - sono que-
ste parole dell’enotecnico ba-
ricellese - dal gran calderone
degli organi corporativi”. Lo-
dierna Assoenologi rinacque
con la precedente denomina-
zione - che si trasformera nel
tempo per definirsi in quella
che oggi conosciamo - dopo la
Liberazione, per opera di Giu-
seppe Asnaghi, a seguito del I°
Convegno Enotecnico Naziona-
le, tenutosi a Milano il 19 giu-
gn0 1946.
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ASSOENOLOGI
RACCONTA

Dall’analisi delle fasi
fenologiche della vite
alle stime di produzione

“Fin dalla prima uscita dell'organo ufficiale di stampa dell'allora
Associazione Enotecnici Italiani, stiamo parlando del 1893 -
spiega Riccardo Cotarella, presidente di Assoenologi - la
pubblicazione delle stime vendemmiali sulla rivista 'Enotecnico
(oggi 'Enologo) ha trovato ampi spazi, nella consapevolezza che
questi dati sono fondamentali per il futuro dei vini. L'enologo si
occupa di trasformare l'uva che arriva in cantina in vino e cerca
di farlo nel migliore dei modi. Ma la sua conoscenza della vigna e
dell’'andamento fenologico della vite e di fondamentale importanza.
Ora lo dicono tutti. Ma non é stato sempre cosi”.

Antonio Carpene, presidente della Redazione, sul primo numero
del mensile, scriveva: “Sara un periodico indipendente, che usera
d’ogni mezzo possibile per mantenere alto il decoro di una classe di
professionisti ormai devenuta numerosa e utile; esso ne propugnera
gli interessi, sempre tenendosi entro i confini dellimparzialita e
della giustizia [...].”

Il programma dell’Enotecnico sara dunque:

- Costituirsi quale organo degli Enotecnici italiani per
propugnare gli interessi.

- Pubblicare almeno in succinto gli studi e i lavori scientifici
attinenti all'Enologia e quelli pratici.

- Venire in aiuto con tutti i suoi mezzi modesti alla soluzione dei
problemi interessanti le pratiche viticole, quelli di cantina e del
commercio vinicolo interno e di esportazione.

“Le considerazioni sullandamento delle diverse fasi fenologiche
della vite e le stime sulla produzione - continua Riccardo Cotarella-
rientrano in quest ultimo compito. Cosi, da allora, e dagli anni 80
in modo piti completo, puntuale e sistematico, Assoenologi formula
le sue prime stime quantitative e qualitative non prima che almeno
il 5-10% della produzione sia stata conferita. Le rilevazioni sono il
risultato dell'elaborazione dati ottenuti attraverso diverse fonti.
La base ¢ costituita dalle valutazioni condotte, a livello locale,
dalle diciassette Sedi periferiche che Assoenologi ha a copertura
dell'intero territorio nazionale. Questi dati vengono quindi
confrontati con un’altra moltitudine di informazioni acquisite
autonomamente dalla Sede centrale di Assoenologi.

Questo modo di operare ha consentito da anni all’Associazione di
formulare, fra settembre e ottobre, le previsioni sulla produzione in
modo obiettivo e veritiero. In media la differenza tra le previsioni
fatte da Assoenologi a fine vendemmia e le rilevazioni definitive di
Agea e Istat ¢ di solo il 3%.

Assoenologi non si limita a dare un giudizio generale sulla
qualita e quantita della campagna in corso, ma analizza nei
dettagli 'andamento dell'annata, giustificando prima in termini
generali poi regionali il perché dei risultati di previsione, che
rimangono validi fino agli ultimi giorni di ottobre quando presenta
i dati definitivi.

Un lavoro la cui importanza andava oltre i confini del settore
- visto il ruolo che il comparto vitivinicolo riveste nell 'economia
complessiva del paese e la centralita del vino negli stili di consumo
degli italiani - come testimonia la ricca rassegna stampa che ogni
anno accompaghava la pubblicazione delle previsioni vendemmiali
di Assoenologi dove figuravano testate di primissimo piano come I1
Corriere della Sera, la Stampa, il Sole 24 Ore”,
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Dalle pagine di
“Si pubblica il sabato”

PAMPINI

E TRAILCI

1 CMARZIANI»

e il vino

Migliaia di francesi in
questi giorni affermano di
aver veduto gli esseri inter-
planetari che discendono con
le astronavi sulla terra, si
trattengono, passeggiano e
ripartono silenziosamente e
misteriosamente come sono
apporsi. ‘

Non si sa cosa ci sia di ve-
ro nelle diverse testimonian-
ze e segnalazioni che per-
vengono a Parigi. ma ad
ogni buon conilo nella capi-
tale francese € stato costi-
tuito un Comitato per lac-
coglienza dei <« marziani».
sono stati disposti i festeg-
giamenti e le visite ufficia-
li. ed & stalo istituito un
premio di un milione di
franchi per chi condurra al
cospetto del Comitato un
marziano vivo in carne ed
0ssa.

Prevedendo wuna difficol-
ta nella reciproca compren-
sione della lingua, il Comi-
tato ha pensato bene di sta-
bilire il primo contatto con
un gesto di cordialitd «in-
terplanetaria » e cioé con
Uofferta di quanto di meglio
pud disporre la Francia: un
bicchiere di vino.

Questa notizia & ufficiale

e diffusa in tutta la stampa |

del mondo. -

1954
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I

franecese

A moi i « marziani » inte-
ressano relativamente poco,
ma la faccenda del bicchiere
di vino invece moltissimo. E’
tutto lo spirito francese che
trapela in questa trovata,
volutamente o inconscia-
mente propagandistica, che
identifica in ogni occasion#
nel « VINO », e in partico-
lare in quello di propria pre-
duzione, 'elemento pitt no-

N NTIO

hile, cordiale e universale d,

cui disponga Uwmanitda,
Questo & un po’ il segreto

della propaganda per i vini

francesi: ciascuno vi contri-

" buisce, e se ne sente onoru-

to. per intima convinziona
e nella certezza di fare U'in-
teresse della patria.

Passare dal vino <he si
vuol offrire al marziano al-
la «coscienza vinicola » i
un paese, pud darsi che sin
considerato yn salto ecces-
sivo; ma & fuor di duvbio
che proiettare il vino fran-
cese sul piano interplanetu-
1i0, fosse anche solo per ce-
lia, & wuna propaganda di
primo . ordine e, tra Valtrn
un segno di intelligenza nel-
la apparente vacuita della
cronaca dei dischi volanti e
simili.

' 3. 1,

0 NELL ALIME

DiSPONIBILITA’
MEDIA NAZIONALE
ANNUA LITRI 157

VI FIERA oo ROMA
MOSTRA CAMPIOMNARIA
VINI DELLA PROVINCIA

Al Convegno sulla viticoltura e I'enologia dei Castelli romani, tenutosi alla Fiera di
Roma alcuni giorni prima del 13.0 Convegno Enotecnico, il prof, Procopio ha fornito
interessanti precisazioni sul consumo del vino e i suoi limiti. Presentiamo il grafico,
allegato alla relazione, che non ha bisognoe di particolari commenti. Sj tenga pre-
sente che la razione di 700 gr. giornalieri pro-capite comporta un consume annuo
di litri 255, e che la disponibilita media nazionale di litri 157 pro-capite ¢ ottenuta

1958
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escludendo j bambini ¢ i ragazzi
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ANTOLOGIA

DIGNITA

del commercio

Da anni, qualsiasi cosa ac-
cada nel campo economico,
con solidarietd degna di mi-
glior causa, ci si scaglia con-
tro il commercio. Qualsiasi
evento di ordine esterno, ai,
politica mondiale o di ecarat-
tere bellico turbi I'andamento
del mercati, la colpa viene ad-
dossata al commercio. '

Si & giunti al paradosso per
cni quando un ministro o un
parlamentare o un alto fun-
zionario ¢ personalmente con-
vinto di una importante o gra-
vissima questione prospettata
dalle rappresentanze del com-
mercio, deve quasi temere di
prendere posizione, perch# pur
difendendo un'onesta causa del
commercio italiano corre ri-
schio d’esporsi a critiche o
commentl naturalmente a
sfondo demagogico. Nel men-
tre con la massima facilitd ol
sl batte per qualsiasi causa di
settori produttivi diversi.

* ¥ ¥

Ed & proprio qui il nocciolo
della questione: perchd* nel
mentre altri vivono su base
nettamente protezionistica —
spesso non giustificabile nem-
meno socialmente — il com-
mercio italiano tutto dia al
Paese e nulla chiede, nulla ha
mai avuto, nessun protezioni-
smo di alcun genere, nessuna
tutela. Ed anzi viene di conti-
nuo colpito nella sua funzione.

* % ¥

Abbiamo detto che il com-
merclo tutto di. Non & una
frase retorica, bemnsi una co-
sclente affermazione senza te-
ma di smentita.

Il commercio assicura lo
smaltimento delle produzioni
agricole e industriali, allinter-
no ed all'estero. Assicura al
porti gli indispensabili traffi-
ci; assicura la circolazione del-
le merei, spinge l'incremento
dei consumi, provoca correnti
di affari e di turismo.

Il commercio assicura V'equi-
librio della situazione econo-|
mica nel Paese, perché per
sua natura ¢ contro ogni in-
flazione ¢ .contro ogni defla-
zione. Il commercio rappre-
senta quel naturale vaso co-
municante dell'ec ia che

I1 commercio tutto da: per-
ché anche guando vi & guada-
gno — poco o molto ch'esso
sin — tale guadagno rappre-
senta l'unica vera ricchezza
del Paese, poich® o l'utile vie-
ne reinvestito in beni e in in-
cremento dei traffici, a tutto
vantaggio di ogni genere di
produzione; o questo utile re-
st.1 a disposizione degli istitu-
ti di eredito, consentendo quin-
di agli stessi di operare con
maggior larghezza, a vantag-
£ 0 anche e soprattutto di que-
gli altri settori che tanto han-
n« bisogno delle banche per i
loro finanzinmenti a lunga sea-
denza. Nel mentre i finanzia-
menti del commercio sono qua-
si sempre a breve scadenza e
quindi rappresentano per il si-
stema creditizio un beneficio
anzich® un peso.

* % %

Quindi anche ammettendo
una circostanza, che purtrop-
po ogei mom &, ossia che il
commercio guadagni molto,
questo torna a tutto beneficio
della collettivith nazionale.

Infatti quel guadagno o va
in spese o in reinvestimenti o
nei depositi bancari. Nessun
commerciante infatti ha mai
messo il denaro sotto il pa-
gliericeio,

Ed a questo punto & bene
domandare: esiste forse una
legge dello Stato o della mo-
rale che condanna un guada-
gno lecito ed onesto? Tutta la
attivith umana & volta a gua-|
dagnare, anche quella dei « pu-
ri» che pin strillano. |

Perché quindi non dovrebbe|
avere un guadagno lecito il|
commerciante, che al Paese
assicura benessere e che lavo-
ra dalla mattina alla sera, e
che alla notte spesso non pud
dormire per le preoccupazioni
derivantigli dai suol impegni o|
dai rischi continul che corre?|

E che il commercio sia in
tutti i casi un beneficio per la|
Nazione e soprattutto per i
consumatori & ulterlormente
dimostrato dal fatto che, fin-
ché esiste un libero ma disel-
plinato commercio, attraverso
Ia libera concorrenza si ha un
calmieramento. Ma quando {1

incia ad

nessun ministro del bilancio o
del tesoro, per quanto geniale,
potrd mai sostituire con mez-
zi tecnici, finanziari, fiscali o
baneari.

1951
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c reio

diretto o di Stato o di ordine
monopolistico, si creano auto-
maticamente rinearl, borsa ne-
ra ¢ danni, soprattutto a co-
loro che quel dirigismo hanno
voluto.

E I'esempio di questi anni
— in ispecie di qualche Paese
estero — confermano il nostro
asserto,

* ® *

tore economico, fieri e orgo-

E infine giova qui ricordare
che questa attivith commer-

ciale, i cul utill — quando ce
ne sono — vanne a beneficio
di tutto il Paese, & quella che
assicura o in via diretta o in
via indiretta, la maggior parte
degli introiti del bilancio era-
riale e di quello degli enti lo-
cali.

Senza il commercio non vi
sarebbe bilancio dello Stato o
quanto meno sarebbe un bi-
laneio non economico,

E per chiudere, possiamo af-
fermare che questo commer-
cio, nella sua realtd economi-
ca — e visto senza para-occhi
di demagogin — & di fonda-
mentale importanza sociale,
peiché costituisce il nerbo sul-
quale si regge l'economia del
Paese. Eppure non ha mai
chiesto, non ha mai avuto nes-
sun protezionismo; non solo,
ma ¢ quello che subisce in tut-
te le circostanze ogni conse-
guenza fiscale o politica di con-
giuntura; ed & I'unico settore
produttive, anzi veramente
produttive, che non solo non
ha protezionismi, ma che non
ri?sce nemmeno ad avere una
giusta tutela giuridica per il

pacifico svolgimento della sua
funzione.
* % &

Questa & la realtd, che po-
trebbe anche essere documen-
tata con dati statisticl. Nessu-
na impostazione di teoretica
pud alterare la veritd econo-
miea dei fatti.

Ed & per questo che i com-
mercianti italiani devono es-|
sere, pitt di ogni altro produt-

gliosi della loro funzione, del-'
la loro attivita, dei loro sfor-|
zi, del loro lavoro ed avere Ia

i e la r bilita

‘del loro compito. Nessuno pud'

portare la testa orgogliosa-
mente alta, quanto i commer-
cianti italiani che sono sempre
primi e pronti a fare il loro
dovere, senza chiedere e sen-
za avere compensi. Ed & di
questo giustificato  vanto  di
classe che I'opinione pubblica,
gli womini politici e i burocra-
ti devono rendersi conto, per-
ché finirebbero, in caso con-
trario, a cader nelle panie di
coloro. che per impoverire il
Paese, hanno tutto l'interesse
di distruggere il commercio.

(ARNIA) Nonostante il dif-
ferente aspetto e il differente
sapore, vino e birra sono be-
vande aflini perché ambedue
provengono dalla fermentazio-
ne aleoolica di idrati di carbo-
nio prodotta da microrganismi
molto simili fra loro. Differl-
scono fra loro, il vino e la bir-
ra, per la percentuale di
alcool etilico, che & moderata
nella birra (3-5%), pit elevata
nel vino (10-13%). Perd la bir-
ra contiene diverse sostanze
iglucosio, maltosio, destrine,
ece,) per cui il suo valore ali~
mentare complessivo raggiun-
ge presso a poco quello del vi-
no. La birra @ un liquido neu-
tro; il vino & spiccatamente a-
cido. La birra & soprattutto una
bevanda dissetante da usarsi,
almeno per noi mediterranei,
fuori pasto.

1956
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Dopo questa comparazione
fra le due bevande, il prof. A.
Mazzei, al recente Congresso
delle industrie agrarie, ha espo-
sto un SUo processo per prepa-
rare col vino una bevanda si-
mile alla birra.

Sottoponendo il mosto d'uva
ad un particolare trattamento
inteso a cancellare i caratteri
di vinositd attuale e potenzia-
le, aggiungendo il luppolo e
facendo fermentare con lievito
di birra, si ottiene una bevan-
da molto simile alla birra d'or-
zo. Tale processo consente an-
che I'impiego dei mosti scaden-
ti e quindi permetterebbe di
sottrarli al mercato vinicolo, al-
leggerendolo,

Da notare che la preparazio-
ne di cui sopra si pud fare in
qualsiasi stagione dell'anno,
gineche | mosti muti, preparati

alla vendemmia con la solfita-
zione, sl possono conservare a
lungo.

Tutto cid va messo in rela-
zione alla crisi vinieola e al fat-
to che anche per la birra na-
zionale si deve ricorrere a ma-
terie prime straniere, nono-
stante I'impiego attuale di una
parte di orzo da birra italiano
nonché di riso nella percentua-
le dal 10 al 25%.

Pi0 precisamente, gli zucche.
ri del mosto d'uva (glucosio e
fruttosio) producono con la fer-
mentazione la moderata per-
centuale di alcool della birra,
mentre I'nggiunta di riso (ami-
do) e malto d'orzo provvede al-
la produzione delle destrine, so-
stanze che danno il «corpo»

alla birra,
Adel
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nico, o per presenza di zineo,

I ranocchi di Estav
DI GENUINITA,, yreferiscono vino all’acqua

il contro- nm]: nn(‘ drhnh -~ |
mente sigillato dal venditore
¢ custodito dal laboratorio
dell'Unione Ttaliana Vini, si

=]

|
AVAYER, marzo 125 Pevrvier e per impiegare |
un paradosso, no: | in gualche modo Te Tunghe |

|

Una  delle pr.(-nt-('u|Lu'um'| Alle seopo di ovviare, di Estavayer al- | giornate d'ozio si dette al-
prin sillanti dell’op. mena parte, P.Ofl;ll}lt‘lll“llnl'lltu appurare !r!rl i ‘HTJIf! riscono | deli- | 1o ceccia delle rane!
che sioreen al mereato situazione, che se il difetto di cui sopra esi- ziosi orwdi > delly zong |  Nel secolo scorso i natu-

mao detto, pro steva gin al momento dell” pui 4 fumesi friz ralisti méno  sci
della buona gualita e operatori desiderosi - quisto o se, invece, ¢ soprav
del prodotto. mire sonni tranguilli, si po- venuto dopo. In guesto se-
po, attento trebbe  studiare un o« cert condo  caso,  indubbiamente,
n spa- cato standard di genuinitd pesponsabile resterebbe Pae-
< tutto cio commerciale  del v quirente, mentre nel primo
nle interessa- dovrebbe trattare di - oeaso aequire verrebbe
L crescente plesso i analisi esentato da o wldebito, ri-
delle comporti un onere cadendo invece la responsabi-
i interroga rio cceessive per gli opera- litd sul venditore.
g wolvere sen- tori e porm:-ll-i in un tempo di
di laboratori spe. . di dare
y ifatti un siosicurn sul-
E le mi- 4 :hl prodotto in
gliori caratte L Organe- esame. iamo o« quasj si :
sembra sicuramente ro > perche rimarrebbe  pur .
ll‘ sempre
tuale di

acguistare il vino ¢

maderni, che cercan zenpre
di restituive agh animali
,\'e!e(‘kﬁte! in | balswmati ghi attegguamen-
o ¢ sulle dolei colli- 1 che hemio da i nel lo-

i
|
|

¢ non eredete o me | 79 habitat, conferirono ny.r
|
I

.ur ;td?r!!! K odu"|

I fo .ro Pg;w;c animali impaglicti atieggia
che ogei | menti quaite mai bi
fio fa onore alla sun J\'t‘a Musei che mpn(nn L
ts e, o giudicar da-
ginmenti, sembra
genuinita cie tutli | commensali del-
I lunga favelata sian gid ! I
in aquello state di ewforin | 14 Gviginelitd i
elie dit 3 vino schietto: ey. | dubbio alie collezione di va-
in le distanze so ne el Museo f _L-.‘-‘r_m'u_:,rm
serenifa allo collesione che riclhiess per
rito, sprona i abbando fa sua formazione setie (h-
del cuore du cui nasce quel #i di lavoro,

la e ’fﬂd"ﬂ‘a che & poi o

ve-

o la palma dei-
speila senzd

: b odi dimostrare 1a buo-
1 fede dellacquiente 1 easo
contes e,
la quale, daltronde, si potreb- In prosic di tempo tale

1
imponderabile » al-

che si eb-
i coneitta-

. supponiamo, contiene

i . | a ¢ de ziat! . L

quantiti eceessiva di sol- be soppe rlll‘ con particelari cectificato potrebbe essere ab. war paradisia- di «ra- I 1 di attualith questo banchetto elettorals In cul L i
fati, o una sproporzione tra cautele. anz binato a un « contratto tipo », del rideate Lage BO(UETE - Nulln ha perdute di ques clettorale in cul le rane dimostranoe d
aleuni l-mnlmlm-nti o tracee tale certifi : o potrebbe  costituire Ia L'Iﬁl:' I i sobi ! U te delle sue sapere, nan mene degll elettor} dotat ‘“ oo el e e 10 slesioni SEfmne
alc . B H “ % v B 243 ; con Ving.. e non con acqua.
pil inte dovr essere per un marchio di genuita del i vittime un trattom

el dar irebot- te

cuni clementi secondari, cee. dall’'Unione Hali vino cemune, ¢ ! : welle giwste proporzioni. alla grawde perizia e pazien- | larghissimi e profondi fos-
[ da tempo ne st i sabbin e Eniro bacheche di velro | zp, wnn spivito di osserva- | sati, e della Chiesa di San

Una situazione ancor pilt possibilith ¢ ha Pattresa:
preoceupante si prospetta per necessari
il future, giacche la nuova tore che volesse ac- |
legg il vino, in preparazio- g il ving con b certes
ne v del Ministero del- za di ottenere un prodotto in |
I'Agricoltura, indubbiamente

sarebbe an-
ik;\riu.

soguetti | guesti quadri plasticl con- | Slone quante mai softile ¢ | Lorenzo anmtica wlmeno
di gu- | tinwano da wr secolo e pie | Wit sense spiceatissime di | quanto la cilta, ma in pur-
aneova | o i e wel | wmorismo, di sative e di co- | e viedificata nel XV zecolo.
i neces- | complesso costituiscono un J‘icf;fi‘ "f. 'jm? t? “-“-;‘“' -";' Nel Castello di Chenaux,
o . punorama completo detla | gnificativo il fetto che al- | G000, 00 i

s vite cittading del tempo. | Vinteresse di. una rvegione P bresa a tradimento

¢ mercio del vino, ulll.nr_'hhi- il

gola con le legei, doveebbe | riconoscimento degli organi

| 1 : . . it T 2 {emni i | della citth, do parte dei
comporterd  numerosi nuovi quindi presentare ad uno dei | dj vigilanza e in particolare Ecco c”""r "‘?n::’;:::?:;mcf::’;_ fiffu!:;ﬂli::‘;‘i:fl{'}giﬁlfﬂ‘:‘l:;?:'i conjederati assedianti, s ri
divieti, limiti, rapporti, cce. laboratori de fIM M ero  dell’Agricol- tavale ohe ha (‘:}_q\erl“?u in- | contribuiscano propric le | tirdé econ 300 I"dﬁn\im:

’ ST . w. . tatta la swg attualitd; la | vane che costifuiscono wn | Cloudio di Estavayer
nelly pra- Per il momento  abbiamo bottega del ranocchio-bar- | motivo di pite di attvaltive | auemente si difese pre.fe:rcn-

quista tore, u
o compera uno dei campioni verre I)Inru| all'att
re, una sea- effettuate le analisi ¢ ope- I!nn ¢
tola ¢ a dalla guale puo ratore otterrebbe, in caso di
ir fuori gualungue sorpre. esito positivo, un certificato suggerimen
sa, Questa, evidentemente con Pattestazione che si tr

. Su | volute 1::';|lurr!(> I'argomento biere: il plotene di rawoc- | verss Hl Museo civico — 0l- | 4y jo merte alle resa. Dei
ione dei nostri let- chi- soldati che marcigno | limamente ordinate nells | g s o
o atelli di quesio eore Jeun
emo lieti se essi vor. marzialmente, zaino a spel- | casa detta della « falsa por- fue nomidw.ti tulore € consi-
~1osservazioni, fa, sciabola al fitnco ¢ fuci- fan che possiedt tonti gliere di Eianc;r .rh Savoia:
o anche criti- fe econ buionetta imnestote | cimeli velativi alle preisto- Tt
1 N LA B Tacques, Maresciallo di
: : I ) che, Pero ¢i sembra urgente al braceio! Non manoant | g o gila storia veramente @ ’ P
una situazione insostenibile o di un vine senza difetti, ormai arrivare ad una llpm- naturalmente i rannechi che | oo gong eitta e della | GO0 6l re d&i Francia,
elie Pacauirente. se deve v Fenui ini | i i itiorno al te- | O e § partecipd con Condé  alia
perche Pacquirente, se deve sano o genuine fini  del del genere giacche @ i c:rc_q:_oi(mo attorno al te Tegione. : t ¢
- sottoposto a guelle commercio all'ingrosso. leon. utile che le leggi siano per- guine di Loiiear’t_ﬁ « fondue » T ) ! cattolicis memorvabile e  vittoriose
. ientatrici che s tro-c: ‘ane ™ bbe fetle ¢ nree ) ) innaffiata dall’immancabile _E.e avayer, nel caliohics- Battaglie di Rocroi; Fran-
annientatrici  che s ro-campione rimarcebbe eus fette ¢ pree ma nella e P mo € L di Fribaergn
' ' A . N ot ; s 1K # bicchierine @i kiveh e dalla | simo Cantone @r NOLWIG0. | ool peogis.Blaise si distinse
omminate dalle leggi. ha i dell'U- pratica quotidiana 'operatore bottiglia i annose [éndant, | non diste molte da Aven- erre di Lol XIV.
diritto morale di esigere che nione . per oun omico ha bisogno anche Ed coco ancora i giuocatori | ches, che sorge dove era ielle guerre di Luigi XIV.
gli sia dato Dy !:I;‘: ;.Hmmm_' di bigliarde con pipa ¢ si- | wbicata Aventicum, ia ca- . 5“;5’9;&&1:0_(’) il folklore
co e ido are la buonn ~!|‘|( e de | t:?lllu. li consentano garo in bocea, tutti com- | pitale degli Biveti di cui re- ocale. Famosi sono i « mag-
in partens ‘ rente |l!1!‘ lllt‘l_tl a I‘: 1Ir| . nelle condizioni di ri- presi della importanzn del- | stano imponenti rovine del g' » canigli di cusa in casa
N v ce o osOprEa ac- speltarle ! h . sai mmantre Je gio-
1 e perfetta imponderabile opra ac- spettarle. la partita; ecce i dwetio | teatro, delle mura eon le ai ragassi, mentee le gio-
te in regola con le les: cennata. i AN, vanette salgonoc sui tetti
eda | PEC pOTui coronz di fiori

deptetate - elettore  che s | torri di guardio, lo colowin
che i giovani andrenne poi

prefondone in reciproci L dettn del « Cicognier
a toglhere digputandosele
11 Corriere Vinicolo n.11

damenti ed efusioni; ce- | cwi proviene il meraviglio-
co il Giwdice di pace col su0 | s0 busto d'ore di Maerc'Au- X . o

serivane ¢ il rondd in oncre | velio, Punico che si conosca | COME rmi‘i; 2_1;' 4 "“'"_"':’:f

7, § T, i T LR JPrima CEUST FdE
del Consigliere fedevale e | in metallo cosi prezioso! ! ) A

PR . ziscong con gli anni e

Pora defla lezione! Estavayer & giustamenle fin ir ns ﬂr,if*uuufe’ Bualta-

Sulle rive del lugo di- | ergoglicse del maestoso ca- pamte S C

~ . . - - Lo . glie di fiori meltono in ga-
Neuchdtel oggi non vi son stello daile grigie ftovei, | 77 ° N P

. p P . . ra i due sessi: o primave-

piie cerlo tante yane guan- esempio di una tipica archi- 1o e . e

Uinssuregpiantt vigneti che fanno ecorona al Lage 0 Neu- | o o1 dempe i Jules Per tettwra comune anche ad | '% deltanito ben saccorda

con {a primavera delle vita!

Raffaello Biordi

cui Estavayer ¢ uno dei pin rcidenti balcond. | vier — che renlizzd queste altre regioni della Svizzera;

(fato  Chiffelle-Neuchiateld scenelle dimostrando, oltre | del Castello di Chenaux dai
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9 ) & e
: rla arsa notrla La rivista  fu  affidamento
pieno sw tali anei, e confida
® di mervitarsi la lore schietta

simpatia, La fatica, non lieve,
. Come d'usato, nel-

stampa  specializzata, né ri- incomine

I un mezzo di propaganda per il buon vino italiano, vendicazioni e polemiche per atto di partire, ulsiamo con
. . . le quali s'aprono le colonne ©5si il calice per augurio di

che deve trovare unanime appoggio e collaborazione dei giornali di categoria; sara felice viaggio con il « vin della
. i e K . essa invece eletta palestra per xra_ﬂa oosar ]'H'OP!:{O a con-

onde raggiungere maggiore perlezione e dillusione esaltare le virti, i meriti, i Solidare la volonta, a preser-

benefici della vite e del vino vare dal tedio, u rinverdire
ehe nei secoli, anzi nei millen- 'eterna primavera nel nostro

E' in distribuzione il primo Vini pubblicd ¢ diffusc ovun \"”f““""“’ del tener viva wna la probita, la nobilta, la bel- ni, furono per gli wemini mo- giardino,

numers della rivista « Eno- que nella penisola, ‘ delle creazioni pit significati- lezza che la resevo un tempo

N i . ve — forse I it cara al vivis omi tivo di conforto e ristoro, per Il primo numero  inoltre
trin . edita dall'Unione Italm Il medesimao titolo compare | forse la piit care vivida gemma "(:'i;airi)r'iﬁ?s" i poeti e i prosatori materia  presenta: ¢ Incontri con Artu-

; . N oggi sulla testata di questo grande cuore - del Macstvo collana delle v Kl T o ! Ll
’L;-,.l,\! \l]\il?}mtmmu ta rivista: il ceppo oviginale d ‘41_r'lf‘uro Marescalehi, e nella * f_::;“;(:;“f ;i"’:,('f'::m’f:‘;"gh ;:rr; I‘O M:'Il‘l“r.‘}l-ct'lil:?llllt‘-- EI]I F. S"“pgf
reser ne - Enotria > ha gettato infatti ‘)'n.‘ls_ta che fu sua nobite pu- Scopo  principale di coloro ixlcui'unE ;:(l'rlmlf‘llim“mi'iz}o élI IC;;I {.lo ]ECIIM" (')Fﬂ "(E:e'{. (‘l

I titolo - Enotvia - ad wuna dopo anni duttesa, wn ram wf{’sti‘ﬂ: r(_'nd{:fe perenne la me- che in oggi lo curano, per in- it ) " atlo; ¢ ragottari
vivista che intenda considerq- nMOUG vigoreso e, confidiamo (Movia di Lui vencrata. carico dell’Unione Ialiana Vi- 1% . fo](:llc d'. Rossano _ZO‘!.ZOS;
e il v wtto di nobilis- Prespero di joglic e tralei fe Ricorre nel 1956 il sessan- i ¢ gi renderne piacevole, cu- 14 muova - Enofria « dovrd - Bisogna diffidare dei profe-
"_ il “"o.- frutto di nobilis- raci: cosi come la vite delle tesimo anno di vita della Unio- viosa, istruttiva la fﬁ‘”l(;ﬂ a ©ssere dunque elevato mezs ti Elﬁlt’l'ﬂi » di V. Beonio Broc-
3”"0_1'"00?" o orome S“‘“”'{'"_ quale ¢ epigone e simbolo, ne Ttaliana Vini, dodici ust™ cjpseuno che il vino pratichi di propagande pel Ui)lo_ifa.'la— chieri; « Un brindisi sul Gre-
to di benessere, di valore, dl. * \di attivita e di battuglie con- ed ami, ed a coloro che co- w0 wresso | conswmatori. Essa pon » di A, Garobbio; ‘ore-

i completa, (dita di Gerione in Spagna » di
tica, pitt illustra- | Jaime de Urzais; « Cosa scri-

civiltii, e vi rvichiwmi Uinteres- | Impresa non facile quelle dotte in nome di‘a Enotrin oo yyunque si accostano all'eter- potrid rena
se di un pubblico tanto vasto gi medellare fa nuova riviste (€770 del vino. Era assai bel- o5 fiquore che Bacco o Noé, pilc caratter

=z

quanti sono i consumatori, qune classiche forme dell'an lo che < Enotria » avesse a ri- iy Jotta di tradizioni, largivo- ta, pitt bella, in una parola VONo elialtei s j\""“scg““
non & nuovo nel Paese: i 1et yiey diversi come sone gli ue MUNere € si stringesse alla go per primi, generosi, all'u- sempre migliore, se  troverd del eurioso » di R. Z.

tori non hanno certo dimenti- yuini i tempi, @ gusti e f ONCOT vive  sua tradizione: gauiti affaticata, appoggio ¢ colluborazione di L' abbonamento, live 3000,
cato la bella e splendente jop-0 ’ « Enotria » vimane infatti e si Ly yivista non dovrd tratta- autoritd, erganizzazioni, enti pud esserc versato sul ¢/c po-

fondatore drture Mave- 1o gigicolta non potevano af € sulla via luminosa apert@ guici del settore vitivinicolo game o vicinanzu col seftore tamente all'Unione Italiana

« Enotria - che per varii lstei ™ per PUnione Halione Vipg 0CCMgE a continware la mar- e problemi teenici ed econo- ¢ di tutfi coloro che hanno Te-  stale n, 3/8M6 oppure diret- 1 95 E :
scalchi - UUnione Italiana ioyuare e soffocare il dover, © trucciata dal fondutore, con per | quali provvede PValtra nazionale della vite e del vino. Vini - Via S, Pellico 7, Milano.
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