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L'OTTAVO DECENNIO

I’alba del nuovo

millennio

E in questo decennio che il vino italiano e la sua industria cambiano
definitivamente volto rispetto solo a vent’anni prima. Sempre piu etichette
scalano le classifiche mondiali e il vino diventa fenomeno affermato e maturo.

Un cambiamento che porta anche a una nuova consapevolezza dei consumi
e alla nascita del progetto internazionale Wine in Moderation

di GTULIO SOMMA
direttore del Corriere Vinicolo

Dopo i forti rivolgimenti, le turbolenze e le
“rotture” che avevano segnato il decennio
precedente, gli anni a cavallo del secolo (e
del millennio) vedono definirsi un nuovo
assetto politico-istituzionale, a livello
italiano cosi come internazionale, destinato
a stabilizzare i cambiamenti maturati negli
anni precedenti e dare un nuovo volto alla
societa e alla politica in Italia e non solo.

Se pensiamo agli attacchi alle torri
gemelle dell’11 settembre 2001 e al clima
globale di insicurezza che ne derivo,

o alla nascita dell’euro, che comincio
effettivamente a circolare a partire dal 1°
gennaio 2002, sostituendo rapidamente la
lira che per lunghi decenni aveva fatto parte
della storia della societa del costume del
nostro Paese o se, infine, riflettiamo sullo
scoppiare della gravissima crisi economica
al volgere del decennio, i cui esiti ancora
rimangono imprevedibili, comprendiamo
come il millennio si apra all'insegna di
alcuni grandi accadimenti che, nella loro
diversita, spostano il baricentro della
politica e dell’attenzione storica dal livello
nazionale a quello internazionale.

Sono anni ormai molto vicini a noi,
verso i quali la mancanza di distacco
temporale porta a confondere il piano
della storia con quello della cronaca. Il
quadro politico nazionale,incardinato sul
criterio dell’alternanza, vedra succedersi
governi e maggioranze pitt 0 meno lunghe
e stabili che cercheranno in vario modo
di dare forma a quella terza Repubblica,
vagheggiata negli ultimi anni del secolo
precedente, e che ancora oggi non ha
assunto una sua fisionomia completamente
definita.
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Tratto dal volume “Si pubblica il sabato”
Il vino diventa punto di
forza del “made in Italy”
nel mondo

di LUCIANO FERRARO
Corriere della Sera

Alla fine degli anni Novanta, il vino italiano,
dopo aver vinto la sfida della qualita, dimostrando
che non solo i vitigni internazionali ma anche
gli autoctoni tricolori possono ambire al podio,
diventa un punto di forza del “made in Italy”.
Anche grazie al lavoro di Luigi Veronelli, padre
della critica enologica italiana, che dal 1999
approda al Corriere. Di vino se ne parla, e se
ne scrive, come si fa con la moda. Iniziano ad
emergere i personaggi,inobili e gli artigiani,

i grandi produttori e i piccoli vignaioli. Sulle
pagine dell’economia del Corriere, oltre i successi
dell’export, si narrano i record delle aste con
protagoniste le bottiglie d’'Italia che vengono
superati mese dopo mese. Sulle pagine riservate
all'agricoltura, poi scomparse, il vino non viene
pit descritto solo per i risultati della vendemmia,
ma anche come elemento di costume che unisce
mondi diversi. Le penne migliori,che un tempo
si occupavano solo del bon ton e/o della satira
politica, scrivono di vino da par loro,come Lina
Sotis. In questo quadro, si afferma un fenomeno
nuovo: quello del turismo in cantina. Iniziato

nei primi anni Novanta come fenomeno diffuso
grazie a Cantine aperte, diventa dirompente alla
fine del decennio. E gli articoli che raccontano le
visite,un tempo riservate ai papa che andavano a
comprare il vino sfuso,non si contano piti.. Eventi,
degustazioni, mostre: tutto fa spettacolo, per la
prima volta, nel mondo finora buio e chiuso delle
cantine. Di pari passo, fa capolino un aspetto fino
allora sconosciuto: la possibilita di apportare
modifiche genetiche alle piante. Le spinte sono
contrapposte, la battaglia si gioca nella Comunita
europea, a Bruxelles. L'Ttalia resiste, lancia
anatemi contro gli Ogm. Poi si scoprira, vent’anni
dopo, che la ricerca consente altre strade senza
stravolgere la genetica delle viti. Ma nel decennio,
mentre il vino italiano sorpassa negli Usa quello
francese, la scienza applicata al vino rimane,
ancora, spesso un tabu.
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Un percorso fluido, a corrente spesso alterna, che pero non
incontra accadimenti storici del livello e dell'importanza vissuta
nel decennio precedente, tanto € vero che i due fatti di cronaca
che abbiamo richiamato nel libro sui 90 anni del giornale come
caratterizzanti il decennio, nascono fuori dal contesto politico,
anche se avranno una influenza importante sull'opinione pubblica
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italiana e mondiale con riflessi evidenti di chiave politica.

Dalle pagine del libro “Si pubblica il sabato. 90 anni di storia del Corriere Vinicolo”

Wine in Moderation
per un consumo “giusto” del vino

In seguito all’adozione da parte
della Commissione Europea della
Strategia europea per la riduzione
dei danni correlati all’alcol,
nel giugno del 2007 si costitui
I'European Alcohol and Health
Forum, a riunire tutti i soggetti
attivi nel territorio dell'Unione
impegnati nell'intensificare azioni
volte alla riduzione dei danni
connessi all’abuso di bevande
alcoliche. Aderendo al Forum, nella
primavera del 2008 a Bruxelles, il
Comité Européen des Entreprises
Vins (Ceev), il Copa-Cogeca e
la Confédération Européenne
des Vignerons Indépendants
(Cevi) annunziarono la nascita
di “Wine in moderation: art de
vivre”, un progetto internazionale
di promozione del consumo
responsabile del vino e per
la prevenzione e la riduzione
dell’abuso di alcol.

Caposaldo di Wine in moderation
il riconoscimento del ruolo culturale
ed economico del vino nella societa
europea, sua connotazione fondante,
invece, la volonta di fare della stessa
filiera vitivinicola il primo latore del
messaggio di moderazione.

Nella strategia di comunicazione
del progetto si scelse subito di
declinare le iniziative e i messaggi
proposti per fasce di eta e per paese,
adattandoli alle specificita e alle
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culture degli Stati membri.

“Una grande possibilita” per tutto
il settore del vino - come scrisse in
un editoriale 'allora direttore del
Corriere Vinicolo - “cioé quella di
attivarsi concretamente, con un
rigoroso approccio scientifico, per
affrontare e ridurre le conseguenze a
grave impatto sociale di un consumo
scorretto”.

In adesione al progetto, non solo
nello spirito ma con azioni tangibili,
la Confederazione della Vite e
del Vino - Unione Italiana Vini
volle riunire subito, nella propria
sede romana, i responsabili della
principali associazioni italiane che
fossero a vario titolo impegnate
nella diffusione di una cultura

I PRESIDENTI DELLUNIONE ITALIANA VINI

Vittorio Vallarino

1995 - 2001

Ezio Rivella
Gancia 2001 - 2004

Andrea Sartori
2004 - 2010

del consumo responsabile. 11
convegno fu promosso e coordinato
dal segretario generale della
confederazione, Paolo Castelletti, e
vide la partecipazione del segretario
generale del Ceev,José Ramén
Fernandez. Vi aderirono, tra gli
altri,’Accademia della Vite e del
Vino, ’Accademia dei Georgofili,
P’Accademia Pontificia,]’Osservatorio
giovani e alcol del’Enoteca italiana,
I'Osservatorio vino e salute di
Grinzane Cavour,'Osservatorio del
Comune di Montalcino e Assobirra.
1l Corriere Vinicolo dedico a Wine
in moderation, I'intero numero
2009 del suo annuario Enotria, Il
quaderno della vite e del vino, uscito
quale supplemento al Corriere
Vinicolo n.12 del 23 marzo 2009.
Ancora oggi, a piu di dieci
anni dalla sua nascita, Wine in
moderation: art de vivre é un
progetto operativo, il cui impegno e
la cui influenza si sono estese al di
1a dei confini europei, coinvolgendo
enti quali Bodegas de Argentina nel
2013 (prima associazione di categoria
extra europea ad entrare nel
progetto), Vinos de Chile nel 2014,
l'uruguaiano Instituto Nacional
de Vitivinicultura,la colombiana
Asovinos e I'Instituto Brasileiro do
Vinho nel 2018, trasformandosi da
un impegno politico europeo ad un
vero e proprio movimento globale.
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Tra la scomparsa di Wojtyla

e la vittoria ai Mondiali

1l primo, in ordine cronologico, fu la scomparsa di Papa
Giovanni Paolo II, “il Papa che ha cambiato il mondo”
come titolava il Corriere della Sera domenica 3 aprile
2005. Nei suoi 27 anni di pontificato, Karol Wojtyla
contribui in modo attivo al crollo del mondo sovietico
ma fu anche il pontefice del dialogo interreligioso e
dell’apertura della cattolicita ai giovani come mai era
stato prima di allora. Con Giovanni Paolo II la Chiesa
torno ad avere un ruolo di primo piano nelle dinamiche
politiche mondiali, avviando un percorso che sara
proseguito dal suo successore, Joseph Ratzinger, che
divenne Papa con il nome di Benedetto XVI il 19 aprile 2005.
1l secondo accadimento, il cui valore sociale e per certi versi
politico ando ben oltre 'agone sportivo, fu la conquista della
42 Coppa del Mondo di calcio nel 2006 da parte della Nazionale
azzurra. Iniziato nel peggiore dei modi, con lo scandalo di
calciopoli che aveva compromesso I'immagine della Nazionale,
l'avventura degli azzurri, allenati da Marcello Lippi, in terra
tedesca diventa realta, partita dopo partita. E quel sogno,
all'apparenza impossibile, viene conquistato, un passo alla
volta, con tenacia e straordinaria forza di volonta. Un gruppo di
giocatori scarico e intimidito dagli scandali, ritrova attorno al
suo allenatore la consapevolezza che c’& un solo modo per uscire
dal tunnel e restituire credibilita all'intero sistema calcistico:
vincere il mondiale. Con grande determinazione, riconquista,
passo dopo passo, la fiducia dei tifosi italiani che nella finale si
ritrovano a cantare I'inno nazionale insieme al presidente della
Repubblica Giorgio Napolitano, per consegnare I'Italia, dopo
un’appassionata finale disputata contro la Francia di Domenech,
il 49 titolo mondiale della storia calcistica del nostro Paese.

Il vino diventa punto di forza del made in Italy

La vittoria calcistica sulla Francia ci offre una preziosa chiave
di lettura per allargare lo sguardo verso un’altra partita, ben pit
antica di quella del pallone, che il nostro Paese ha giocato (e
continua a giocare) con i cugini d’Oltralpe: quella del prestigio
delle produzioni enologiche che, proprio in quegli anni, iniziano
ad essere riconosciute a livello internazionale, ponendo fine a
un complesso di inferiorita che ci aveva accompagnato nella
nostra avventura sui mercati fino ad allora. Come racconta in
maniera efficace Luciano Ferraro nell’articolo a fianco, &€ proprio
in questo decennio che il vino diventa punto di forza del made in
Italy nel mondo. Grazie al consolidamento di quei fenomeni nati
nel cosiddetto “rinascimento” del vino italiano, di cui abbiamo
parlato nel decennio precedente, ma che proprio con I'apertura
del nuovo millennio si radicano sui territori e nella cultura e
coscienza degli imprenditori vitivinicolo, cambiando alle radici
la fisionomia strutturale e le politiche produttive del vino
italiano.

L'affermarsi del vigneto come punto di forza delle strategie
produttive ma anche delle politiche di comunicazione e
marketing del vino italiano, la riorganizzazione delle imprese
vitivinicole verso la verticalita centrata sul vigneto, la nascita
di una nuova generazione di cantine sociali che scalano le
classifiche della critica enologica italiana e internazionale, in un
contesto in cui - come abbiamo accennato nel decennio scorso -
la viticoltura cambia volto diventando un'attivita professionale,
sono le tessere di un mosaico che proprio in questi anni porta
alcune grandi etichette italiane a conquistare le vette delle
classifiche mondiali del vino.

Le carte dei vini dei piu prestigiosi ristoranti del mondo si
aprono a una riscossa che portera vigneti e territori italiani
alla ribalta internazionale, come mai era successo prima. Un
fenomeno straordinario, culturale e commerciale, che tocca
profondamente anche il nostro Paese: il vino, grazie alla lezione
di Veronelli, conquista ormai definitivamente un’immagine di
prodotto assolutamente nuova e diversa dal vecchio cliché del
“vino quotidiano”, per diventare occasione di cultura e socialita,
ma anche moda, eleganza e stile.

Di vino non parlano piu solo i giornalisti “vinicoli” e il vino non
& piu solo narrato come accompagnatore della tavola: diventa
invece protagonista degli eventi mondani e politici e passa sotto
la penna di grandi giornalisti di moda, costume, letteratura e
societa. Queste firme trasferiscono al consumatore una nuova
dimensione dello scegliere e consumare vino.

Grazie anche ormai alla consapevolezza del suo indissolubile
rapporto con il territorio celebrato dall’enoturismo, il vino
diventa fenomeno affermato e maturo con il boom della
manifestazione Cantine aperte.

E cosi, mentre il nostro giornale nel 2002 festeggia i 75 anni di
pubblicazioni, il vino italiano e la sua industria hanno cambiato
definitivamente volto rispetto solo a vent’anni prima.

Proprio in funzione di questo cambiamento che porta nuova
consapevolezza e maturita dei consumi, in questo periodo nasce
il progetto internazionale Wine in Moderation, promosso dal
Comité Vins, dal Copa Cogeca e dalla Confederazione europea dei
Vignaioli Indipendenti. Un’iniziativa che punta alla promozione
del consumo responsabile del vino, alla prevenzione delle
patologie correlate all’abuso di bevande alcoliche e che avra il
grande merito di diffondere tra i produttori la consapevolezza
dell'importanza di promuovere politiche di consumo
responsabile.

Grazie a Wine in Moderation, quella del bere responsabile
diventera negli anni un’istanza sempre pit forte e diffusa, fino
ad essere, 0ggi, uno dei punti piu delicati e importanti delle
strategie di sviluppo del settore vitivinicolo a livello globale.
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Intervista esclusiva rilasciata al Corriere Vinicolo alla presentazione di “Si pubblica il sabato”

Beppe Severgnini:

“I1 vino

¢ tre cose insieme: piacere,
consolazione, memoria”

acura di GIULIO SOMMA ¢ FABIO CIARLA

Il noto editorialista del Corriere della Sera, da sempre tra i maggiori osservatori della societa italiana
vista “da fuori” (in particolare dagli Stati Uniti), dice la sua sul vino e sul nostro Paese nell’ambito
delle celebrazioni del 90esimo del Corriere Vinicolo.

Le celebrazioni per il 90esimo del Corriere Vinicolo,andate in
scena la scorsa estate nella sala Buzzati del Corriere della Sera,
hanno visto susseguirsi momenti di dibattito e videointerviste
a grandi esponenti del quotidiano di via Solferino. Uno degli
interventi pero ha avuto uno sviluppo diverso, come del resto
é nelle cifre del personaggio, meno programmato ma foriero di
spunti di grande interesse. Parliamo delle riflessioni di Beppe
Servergnini, chiamato da Luciano Ferraro per un paio di battute a
freddo dalla platea,argomenti che il direttore del Corriere Vinicolo,
Giulio Somma, ha poi voluto approfondire in una vera e propria
intervista. Uno scambio di idee e di ricordi che parte da una
definizione: cos’@ per Beppe Severgnini il vino?

“Credo che il vino sia tre cose insieme - risponde immediato
Severgnini - perché é piacere, & consolazione ed ¢ memoria. Si
tratta di cose che piti si va avanti con gli anni e piu si apprezzano”.

E dal generale al particolare, sempre tenendo fede al suo stile
ironico e leggero, ma ugualmente ficcante, l'editorialista del
Corsera ci racconta poi, in questa intervista,come,anche e
soprattutto per l'estero, ci sia forse bisogno di rendere piu facile la
comprensione di alcuni fenomeni del vino italiano.

Nel settembre 2010, in una puntata della sua rubrica su
“italians” del Corriere evidenziava l'opportunita
di trovare un nome comune allo spumante
italiano, i produttori italiani hanno deciso in
realta di prendere altre strade, pit1 legate alla
territorialita e alla nostra tradizione delle
denominazioni di origine, e quindi anche piu
tutelabili forse. Al di 1a di queste considerazioni
tecniche, dal suo punto di vista
€ stata un’opportunita mancata?

Secondo me si. Lo pensavo allora e I'ho pensato
di recente mentre lavoravo su un pezzo per il New
York Times che riguardava tra 'altro 'aperitivo e
il cambiamento di costumi di cui € portatore. Mi
sono reso conto che mentre la parola Prosecco era
immediatamente comprensibile agli americani,
per quanto riguarda gli altri non ho la parola

In questo bel momento di forma

del vino italiano, andrebbe fatto uno
sforzo educativo. Non saprei dire
esattamente come: ma dallo sforzo
didattico si arriva anche

alla promozione del prodotto.

adatta.Come li devo chiamare, brut? Potevo citare
il Trento Doc, che tra I'altro mi piace molto e di cui
sono un estimatore e un consumatore, pero avrei escluso tutto

il mondo della Franciacorta, che é altrettanto interessante, e a
sua volta avrei escluso anche altri. Secondo me dal punto di vista
dell'esportazione, che & una delle grandi sfide del nostro Paese,
per il mondo del vino italiano & un peccato non avere un nome
comune, perché rende le cose un po’ piu difficili: invece,io penso
che 'unione fa la forza in un caso del genere.

In un suo scritto lei ad un certo punto dice “non é viaggiatore
colui che non riporta dalla terra straniera I'esperienza dei

cibi e dei vini”. Ritiene questa una peculiarita solo italiana, o
europea, oppure il cibo e il vino sono diventati valori di cultura
e di turismo ormai acquisiti a livello internazionale?

Credo siano ormai di livello internazionale, e ¢’é stato un
grandissimo progresso da questo punto di vista anche nelle nuove
generazioni. Quando io avevo 25 anni, quelli della nostra eta in un
viaggio di un mese non consumavano praticamente mai il vino;
adesso io vedo colleghi tra i venti e i trenta anni, compresa mia
figlia che ne ha 27,che quando vanno in viaggio con fidanzate/
fidanzati o anche in gruppo, a cena si comportano come noi:
ordinano una bottiglia di vino buono, ne parlano, discutono e
vedono con cosa si abbina bene. Questa cultura si é allargata,io mi
guardo in giro e noto con piacere come sia diffusa in quasi tutti
i diversi livelli di reddito. E chiaro poi che le bottiglie ordinate da
me che ho un reddito sono diverse da quelle ordinate da un gruppo
di ragazzi. Pero anche spendendo poco, se uno sta attento, si puo
consumare del buon vino!

Tornando alla domanda iniziale,comunque non c’e dubbio che la
voglia di essere attenti al food & wine ormai si sia diffusa anche ad
altre culture mondiali e non sia pitt un qualcosa di solo italiano, o
pit in generale europeo. Per esempio in Sud America, chiaramente
per una fascia sociale un po’ pit ristretta, esiste una cultura del
vino. Ma anche negli Stati Uniti, in California. Quindi soprattutto
nei grandi Paesi produttori, ma non solo.

C’é stato un grande sviluppo internazionale di questa cultura,
anche se € come se ci fossero due strade che si separano dal punto
di vista del racconto. Il racconto del cibo é diventato estremamente

popolare,in qualche caso addirittura populista. Mentre, come
dicevo alla presentazione di ‘Si pubblica il sabato’ (il libro del
90esimo del Corriere Vinicolo, ndr) a Milano, trovo che il racconto
del vino sia fatto molto bene, a livello di amatori e conoscenti e per
fortuna siete tantissimi. Pero al di 1a di questa fascia, trovo che il
racconto del vino manchi ancora di qualcosa, e lo dico pensando
al racconto che fa Mario Soldati della sua scoperta del Gattinara

o mentre leggo Paolo Monelli con il suo ‘Optimus Potor’,un libro
dedicato alla cultura del vino. Quelli erano libri quasi didattici,
pedagogici.

E invece oggi?

Secondo me, approfittando di questo bel momento di forma del
vino italiano, andrebbe fatto uno sforzo educativo. Non saprei
dire esattamente come: ma dallo sforzo didattico si arriva anche
alla promozione del prodotto.Se quelli che bevono bene invece di
essere 10 diventano 30, vuol dire triplicare i volumi. Il tutto, pero,
senza gli errori del cibo che,da questo punto di vista, secondo me &
scappato un po’ di mano.

Ma tornando all’articolo per il New York Times e guardando
I'Italia da fuori, che davvero € la sua specialita, secondo lei che
ruolo ha il vino nell'immagine dell’Italia e degli italiani agli
occhi del mondo?

Io lo vedo come un tassello importante del mosaico.L'idea di un
Paese & come un mosaico: visto da lontano sembra un bel disegno
poi, se ti avvicini, vedi che ci sono tutte le linee, le giunture, le
fughe tra una tessera e 'altra. Nel mosaico italiano, che & molto
bello e importante, il vino ha un ruolo fondamentale, & uno dei
colori di fondo diciamo. Direi che ci sono 5 colori, uno é il vino.

Ma nel mondo questo rapporto speciale € percepito?

Si,assolutamente, ma piltt come un’atmosfera che come una serie
di prodotti di eccellenza, per adesso, che ¢ comunque una buona
cosa. Certo parlo da non specialista ma le faccio un esempio. Se

io penso agli americani che scrivono di vino mi viene in mente
un’immagine quasi pittorica: I'idea del vino o del bicchiere, con il
vino bianco d’estate, il tavolo della trattoria sotto gli ulivi. Anche
se poi ti viene da dire “ma che vino ¢”? Ecco bisogna fare questo
passaggio, ma il nostro ruolo é gia importantissimo, perché se non
sei nel quadro, non sei da nessuna parte. E il vino é nel quadro,
adesso pero - a mio giudizio - va fatto uno sforzo ulteriore per
uscire dal quadro e arrivare veramente al palato e alle persone.

Nel giro di qualche decennio noi siamo passati da una cultura
del cibo e del vino nazional-popolare, che era snobbata dagli
intellettuali, a una ridondanza ostentata di un sapere che é
piegato ormai al vezzo e al narcisismo. Secondo lei tra questi
due eccessi non c’é il rischio che si perda il senso autentico di
una cultura che fa parte della nostra storia e ci appartiene?

No, io trovo che gli ignoranti in materia enologica e i finti esperti
siano due minoranze, sinceramente. Tutti e due buffi, i finti esperti
pit di tutti, ma in mezzo credo ci sia un aumento di cultura media
notevole e ammirevole. Per esempio mio figlio Antonio, per fortuna
non ha fatto il giornalista, ha aperto un locale bellissimo sul lago
del fiume Serio. Ha fatto due corsi da sommelier e ha aperto da
meno di un anno questo locale che sta andando benissimo. Lui
ha 26 anni e i suoi clienti vanno da 24 a 35 anni,insomma ragazzi
che apprezzano moltissimo il vino anche al bicchiere, chiedono, si
informano, provano. Per me € stata una vera sorpresa: quando io
avevo quell’eta in un posto cosi aviemmo bevuto solo birra forse,
invece I'idea che oggi giovani di 25 0 26 anni si ritrovino alla sera e
ordinino una bottiglia di vino, ne parlino e si confrontino per me &
una cosa bella. Soprattutto considerando cosa possono buttar git i
giovani di quell’eta. Che lo faccia io a 60 anni con i miei amici € in
qualche modo prevedibile, ma che lo facciano ragazzi di 25 anni e
un grande successo vostro, della vostra industria. Un grandissimo
successo che bisogna adesso allargare e portare all’estero. Non so se
dire piu organizzato, diciamo che il vino € in una situazione simile
a quella di Milano: non deve sedersi sugli allori ma ha il dovere di
fare il passo successivo e far vedere alle altre citta come si fanno
le cose. Proprio perché € un grande momento per il vino, e per
Milano, sedersi sugli allori & un errore. E poi fa male,anche perché
ci si punge il sedere.
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“Wine in moderation: art de vivre” parte
la campagna europea del Ceev

Promuovere un consumo di vino responsabile, la prevenzione
e la riduzione dell’abuso di alcol preservando al contempo
il ruolo culturale ed economico del vino nella societa europea

di José Ramon Fernandez
segretario generale
del Ceev

BRUXELLES. “Il vino & una cosa
buona se usata nella maniera giu-
sta, qualcosa da gustare, da cele-
brare e questa campagna, bella
da vedere, seducente, colorata,
va nella giusta direzione di dare
un messaggio positivo a tutti gli
europei, mostrando un settore
responsabile, equilibrato, che fa
vino che la gente vuole bere, che
usa i soldi pubblici a servizio del-
le aree rurali e alla propria mo-
dernizzazione. Esattamente quel-
lo che avevo in mente quando ho
concepito la riforma del’Ocm

vino, una riforma che spende i
fondi comunitari non pit per di-
struggere il vino, ma per pro-
muoverlo ed esaltarlo”.

Queste in estrema sintesi le paro-
le con cui il commissario euro-
peo all’Agricoltura, Mariann Fi-
scher Boel, ha salutato a Bruxel-
les il lancio della campagna euro-
pea “Wine in moderation: art de
vivre”, voluta dal Comité euro-
péen des entreprises vins (Ceev)
in partnership con Copa-Cogeca
e Cevi, ovvero le organizzazioni
professionali che rappresentano

P'intera filiera vino a livello euro-
peo. Scopo dell'iniziativa, pre-
sentata ufficialmente alla stampa
alla presenza di autorita politiche
europee e mondo imprenditoria-
le vinicolo (per 'Unione Italiana
Vini era presente il suo presiden-
te Andrea Sartori, #dr), & pro-
muovere un consumo di vino re-
sponsabile, la prevenzione e la ri-
duzione dell’abuso di alcol pre-
servando, allo stesso tempo, il
ruolo culturale ed economico del
vino nella societa europea.

1 punti del programma. Per
raggiungere questi obiettivi, il
programma (www.wineinmode-
ration.eu), che verra diffuso e co-
municato in tutta 'Europa, adat-
tandosi alle differenti situazioni e
culture di ogni Stato membro,
poggera su questi assi:

- utilizzare tutta la filiera vino per
diffondere un messaggio di “mo-
derazione” attraverso comunica-
zioni mirate per fasce d’et3;

- programmi di educazione mira-
ti all'industria e ai consumatori

WINEInMODERATION.eu

Art de Vivre

per incoraggiare un cambio di
cultura e rendere la moderazione
un “modo di essere” vincente;
-un Consiglio per I'informazione
sul vino, che rendendo disponi-
bili tutte le informazioni scienti-
fiche rilevanti aspetti sanitari, so-
ciali e culturali legati al vino, do-
vrd creare una sorta di “best-
practice” da condividere in tutta
Europa;

- promuovere all'interno del set-
tore industriale I'adozione di
specifici standard di comunica-
zione al consumatore attraverso
un codice di autoregolamenta-
zione.

Parte integrante della vita. “Il
vino con la sua straordinaria va-
rieta & parte integrante della vita
e della cultura europee e costitui-
sce un valore aggiunto - ha detto
il presidente del Ceev, Lamberto
Vallarino Gancia, spiegando I'i-
niziativa -. Il settore vinicolo per-
mea la vita di noi europei a molti
livelli: laddove i vigneti addolci-
scono il paesaggio, il settore del
vino garantisce lavoro a milioni

di persone, sostenendo il tessuto
delle societa rurali e preservando
uno stile di vita che ¢ centrale
nell’essenza stessa dell’'identita
europea. E per questo che & im-
portante ci siano obiettivi comu-
ni tra le politiche di protezione
della salute e del consumatore e
la politica di promozione del si-
stema vinicolo, che non sono in-
compatibili, ma devono essere
complementari tra loro, nell’inte-
resse dell'intera societa europea.
Da una parte - ha proseguito
Gancia - le politiche di consumo
responsabile dovrebbero ricono-
scere la specificita del settore vi-
nicolo e delle sue regole, preser-
vare il buon funzionamento del
mercato interno e garantire il
ruolo di informazione ed educa-
zione nell’accezione pitt ampia di
un consumo moderato e respon-
sabile, promuovendo nel pubbli-
co adulto un modello di ‘bere sa-
no’ quale norma sociale. Dall’al-
tra, la politica europea del vino
dovrebbe sostenere I'informazio-
ne su modelli di consumo mode-
rato e responsabile dei vini, come

iis (salone delle muccline ¢ anpezsname
per b viticoltura che si solge a Milanoe in
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grande contributo positivo alla
protezione dei consumatori e
della salute pubblica”.

Niente prediche. Ed ecco spie-
gato I'appoggio dato dal com-
missario Fischer Boel alla campa-
gna: “Una campagna che senza
controproducenti toni da predi-
ca evidenzia i danni da abuso di
alcol e al contempo esalta I'arte
del bere in moderazione, sottoli-
neando come il vino sia un tema
legato alla salute in un senso po-
sitivo, perché realmente uno-due
bicchieri di vino bevuti regolar-
mente ogni giorno possono esse-
re una medicina preventiva, pro-
prio come dicevano i nostri non-
ni. B fondamentale quindi avere
un settore che si fa carico di pro-
muovere con serieta e responsa-
bilmente il proprio prodotto, at-
traverso campagne informative
informali e accattivanti, che con-
tribuiranno a far si che sempre
pilt per ogni persona che beve vi-
no come fosse limonata e in spre-
gio della propria salute, ce ne sa-
ranno molte, molte altre che dav-

vero si godranno il vino come
un’esperienza, in un’atmosfera di
allegria e di civilta. Auguro alla
campagna del Ceev i migliori
successi”.

Investire nel futuro. “Promuo-
vendo un consumo responsabile
- ha chiuso Gancia - il settore vi-
nicolo investe nel suo stesso futu-
ro: la moderazione ¢ funzionale
allo sviluppo sostenibile del set-
tore. Il nostro settore ¢ per tradi-
zione un forte sostenitore di un
concetto di consumo responsabi-
le e moderato. Ma noi stessi pos-
siamo e dobbiamo fare di pit.
Vogliamo spiegare ai consumato-
ri come apprezzare I'unicita dei
vini; dobbiamo educare il pub-
blico a capirne e apprezzarne il
gusto, la struttura, il corpo, il co-
lore, i profumi e la varieta. Il no-
stro consumatore - ha concluso -
deve essere consapevole del fatto
che assaporare un vino modera-
tamente e lentamente & ['unico
modo per apprezzare e godere
completamente del suo comples-
so sapore”.
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Una nuova selezione di articoli pubblicati
sul Corriere Vinicolo tra il 1998 e il 2008

azioni prioritarie

B Importante progetto delle Nazioni Unite

Gli esperti italiani
nei vigneti del Kosovo

[ consulenti del nostro Paese affiancati agli amministrator: locali
stanno lavorando per una razionale vistrutturazione del settore

VITTORIO CAMILLA

di prevalente insedia-

mento musulmano e,
per tale motivo, non sarel-
be immaginabile esisten-
za di un vignewo che. pri-
ma del 1¢ ammontavi a
quasi diecimila ewari. At
talmente la situazione
produttiva € notevolmente
ridota sia per effewo del-
Vaspro conflitto, sia per il
perdurare di una sitwazio-
ne socio-economica strut-
turalmente anomala.

l] Rosovo ¢ un ermtorio

Settore vitivinicolo

1l ministro dell’Agricoltu-
ra del Kosovo, tuttavia,
nella recente “hosovo in-
vest conference” tenutasi a
New York nell’ouobre
scorso con i donatori (Pae-
si benefauori. istituzioni,
privati ecc.). ha indicato,
tra le azioni prioritarie di
sviluppo agricolo da porre
in atto, il settore dei picco-
li frutti e il settore vitivini-
colo, La presenza diffusa

sul territorio dei contin-

centi internazonali delle
FAL delle Naziom Unie.
dell’Unione enropea ¢ de-
el altri organismi non go-
vernativi, consente di con-
durre una gestione oricn-
tata dell amministrazione
pul)hiif.\. Intatti, a ogm
amministratore locale ¢ al-
flancato un esperto inters
nazionale che collabora o-
perativamente nelle asioni
da adotarsi.

0 questo contesto operati-
vo esiste un progetto delle
Nazioni Unite - linanziato
dalla Regione Lazio ¢ ge-
stito con apporto di e-
sperti dell Ttalia - per il re-
cupero della vitivinicoliu-
ra del Kosovo,

Duplice situazione

La situazione fondiaris
vigneti appare caratieriz-
zata da una duplice situa-
zione. Esistono vigneti di

proprieta privata che ven-
gono normalmente colu-
vati dai proprietari che
prmu‘dnnu pe rsonalmen-
te al destino dell’uva. La
produzione, infatti, pud
essere avviata alla vinifica-
Zone in I'I"lrl[(l. L) lll“l{'
ritt, o utilizzata per pro-
durre la caratteristica
Rakia, ovvero un disullato
otenute con alambicchi
primitivi ma wtilizzan con

grande perizia.

Vigneti collettivi

Collateralmente esistono i
“vigneti colletivi”, ossia u-
na sorta di proprieta di u-
po demaniale. Questi vi-
eneti normalmente non ri-
cevono attenzione da par-
te dei pubblic poteri ¢
neppure pratiche colura-
li, per cui s1Irovano in sta-
to di abbandono ¢ di de-
grado. L'amministrazione
locale ¢ internazionale
conferma, in buona so-
stanza, che attualmente,
per il perdurare di un
blocco di carattere giundi-
codi di le (¢ controver-
sa) solugione, non € possi-
bile procedere alla priva-
nzrazione di queste super-
fici ma solo, eventualmen-
te. di accordare il consen-
so alla loro coluvazione,
qualora qualcuno ne avan-
sasse nichiesta,

Questa parte di prodotto
rappresenta, evidentemen-
te, la quota produttiva pia
i|11|mrl.ll1h'; fa vimanente
quantita, vinificata dai pri-
vati. ¢ dispersa in varie de-
stinazioni i consumo ¢
non pone problemi di col-
locasone sul mercato,

Il progetto st propone,
nell'immediato, di rovare
uno shocco alla quantita
di vino ottenuta dalla ven-
demmia 2002 che attual-
mente trovasi ancora nei
capient serbatoi degli e-
nopoli. In successione di

l"lE.F"', dlll}il '.Iill‘:‘ll.l[l' ve-
rifiche, si potranno pro-
porre opportune strategic
di coltuvazione della vite
per indurre, nella prossi-
wa vendemmia, un innal-
camento qualitativo, con
vinificazioni ¢ pratiche e-
nologiche in sintonia con
le possibili destinazioni dei
prodott.

Tipologie enclogiche

A questo riguardo, si con-
stata un soddisfacente li-
vello qua ivo dei pro-
doti derivari da Riesling
(Ialico ¢ Renano), Fino
bianco, Gamav, Merlon ¢
Cabernet. Per quanto ri-

guarda le tipologie enolo-

aiche der vin atualmente
presenti, siopud constatare
una buona gradevolesza
dei prodoni da vitigno aro-
matico (Riesling) e Ta inte-
ressante attitudine di uti-
lizzo delle produzont co-
me base per la spumantiz-
sazione ¢ Pottenimento di
frizeant aventi il grande
vantaggio di poter essere
acquistati a preez interes-
santi. Le produgioni di Ga-
mav, oggi di buona caratte-
rizzazione varietale, po-
trebbero prossimamente
dare novelli di sicuro inte-
resse.

Attitudine produttiva
Collateralmente, a medio
e lungo periodo, si dovrid
provwedere a enucleare,
dalla massa indifferenzia-
ta, le potenzialita produti-
ve non solo tramite appro-
priate tecniche di coltiva-
aone della vite ¢ opportu-
ne pratiche enologiche,
ma, SOPratuiilo, atraverso
Wi saggia ristratrazions
del settore, a cui i consu-
lenti italiani gia stanno a-
Tacremente lavorando.
Dovranno essere adeguata-
mente posti ¢ o ripristina
1i 1 hinari normativi con la

classilicazione in sintonia
con le norme europee; i
criteri o evidenziazione
delle denominazioni di o-
ngine ¢ il riaggiornamen-
1o del catasto viticolo che,
per le note vicende, € ri-
masto fermo al 1992

Nel complesso si rileva che
Pattitudine produttiva, in
SENSO ECnico e in termini
commerciali, oggl sopita,
grazie al programma in at-
10 POLra essere opportuna-
mente riattivata. Le pro-
spettive di mercato imme-
diate risiedono nella enu-
ta dell"assorbimento inter-
azie anche alla pre-
dei cinquantamila o-
peratori internazionali e
alla possibilita di esporta-
re, tenuto conto del livello
qualitativo ce ente in-
teressante se o ato ai
prezii ¢ alle caraueristiche
di naturalita di vini.
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Mon stupsce il nfenmento del nuovo Papa,
Banadatts XV, alla vite & alla vigna (“Sono un
umite Evoratore nella vigna di Do), Lo stes-
s0 Ganannl Paoio NI, dumante la & Giomata
mondiaie della gioventd, si nfen al Vangelo di
Giovanni (15,5} “lo sono &a vite, voi | trale”.
Per I'evangelista Giovanmi, 13 vigna & il simbo-
o e @& figum non solo del popalo di Dio, ma
di Gesu stesso: "Egh & i ceppo e nod, | osoe-
pali, siama | tralc, Egl e la el vite, nella
quale sona vitalmente inseriti | traki™ (Gv
15.1).

Anchi nella Bibbia, tra le numerose immagini
che espnmong il Misterns dells Fede, trovamo
quella della vigna (ofr. Ger 2.21: s, 5.1-T).
IFrmagine npresa in un discoso di Papa Gio-
varni Paok II; “La Chiesa & |a vigha peantata
dal Signome stesso, una vigna che gode del
Sio panicolane amos,

Ma I'impotanza deita vite & del vind appan:
fin dalia Genesi, quando si narma di Noé che,
depo il dillo, coltva la tera plantando per
la pima wolta |8 vile, ne beve || nettae & se
ne inebaa. La vite appans nel Salmi @ in nu-
mens fibn delka Bibbla come un beéne prezio-
54, sambolo di prosperita e amane di Do, che
unisce cha @ tera. Nel Vangell troviamo e
parabole. relatve alla coltvanone della vigna
@ alla rernunerazione degl operal (Matteo 20,
1-16; Maro 12, 1-12).

MNan soi la e, ma anche || vino vane pil
volte citata nei lib dedla Bibbia, come simbao-
I della oz d vivere, Gesu slesso non di-
sdepna di bero & i pimo miracole che com:
pie & la rasfarmazions deli'scgua m ving alle
noze i Cana.

Il culmine del simbolismo

cristiang del vino &
raggunto nell’Uitima
Cena ¢ da qui la
Erande impofanza
dal Madiwevo ai
g_mrm nosin,
Il sacramen-
to dell Eucar-
Sl puo esse-
e infatti cele-
brato solanto
can il ving della
vite, Guigo Montaldo
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IN FIAMME

Ancora una volta il nostro Paese non perde

s1a falle corsa autolesonistica verso il nulla,
Voccasione nasce dall inserimento, a breve,
del trucioh di legno tma le pratiche enalagche
consenbte anche nel Paess dell'le.

Ba anni il companto produting taliano mocs
rogoks chiare & sopratiulto ugual) in wito |l
monda per iamponare uno squilibrio
competitivo sotto gk occhi di tutti e a
vanlAgEn esciusvo ce cosiddeth Paes) nudw
produtto, Ora, un piccolo passo avanti @
statn fallo, anche ke noste azende swmanno
la possddita di impegare | trucioli i legno in
altemativa alle ben pil costose bamigua &,
anziche plaudine all' unisono per guesta equa
decisions; da ogniangoke del "Vigreto Rakia™
partongo bordate contm wito e tutti,
OmEanizanoni che si ergono 3 paladine dei
constaton, giemalst che Pvecano fa
difesa della tipicita @ a'tn che collocano le
Dac all'intema di immacolati santuan,
MNaturaimenia non mancano | solity politc
pronti a salire sul camo della demagzoga.

Uina pratica sicura

It mondo del vino sembra impazzito. E tutto
questo accade a causa di una pratica
utilizZata da tempo Oltrecteano e che ha
contnbuite non poco a creare e diffondare il
cosddetio "gusto infemanonale”, ad
EAICINare nuow consumaton stiratth dal
"vanighato™ e, parcheé no, 8 premiae in modo
langixie prodotll amencant e austaliant, Una
pratica, se s vuole, discutibde come scalta
slategca anendale, ma assolutamerte
sicura da un panto di wista iglenico e
tecriologico. Certo, sl pud non essen
d'accondo sul vino che sa di legno; ¢'e una
scunla di persien che ko considera un
difetto. Il legno - afferma tate scucla - oline a
lascrar passare 'ossigeno, dovrebbe senare
solo a cedene piccole quantita die acido galico
nel tempo, i gade d garantre al ving una
migliore strettura, Chiscogle la-strada di un
prodollo da lungo mvecchiamento, qlend,
continuerd a usare |3 barrgue.

C'e da considerane moltne che maiti vini del
MNuowvo mondo oggi vantano in etichetta la
carattenstica “unoaked”, cioe sarza quercis,
sepno quind i una nuova tendenza, Ma
questi aspetti non hanno mulia a che vedene
can b iberta delle anende o decidarns come
megho credona e strategie ¢ sopratiutto di
confrontars: ad anTs pan con | concomenti.

Imprese che creano ricchezza

Intomo al truciolo s infiamma || settore, quasi
una fuena di religions & in gquanio tale inutile
& otiusa. In troppe continuano a credene che
leconomia vitnmicola ftalians s fatla
esciusiamente da piccoke anende contadine
con gualche deaina di bamgue in canting e
poche migliaia di bottiglie “che 51 vendono da
sole”. Cenchiamo di aprre gl otchi, Le cose
non stanne cosl, o sone fior d'imprese che
creano nocheza ed & nosto dovers
consentie loro df agire con efficacia su un
mercato mondalzzato che lanci
precccupanti segnall di soviapproduzione,
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DEGOR!

GRAN PREMIO

TR’ DECORDI -

Vini dal 1921

LA STORIA DI UNA FAMIGLIA

La Vinicola Decordi nasce nel 1921 da un’osteria familiare, dove si servivano cibi e vini della
tradizione della Bassa Padana cremonese.

In quei tempi la zona era a vocazione viticola, e nella sede storica Quirico Decordi senior vinificava
qualche botte di vino rosso tipico, tra cui Fortana, Ancellotta, Lambrusco, ideali compagni della
gastronomia locale, che venivano serviti con grande successo.

Questo successo spinge i Decordi a interessarsi sempre piu al vino, cosi, oltre all’ attivita di mescita
per gli avventori, si incomincia ad avviare una piccola produzione artigianale, sia vinificando le
uve della zona, sia vendendo vini sfusi € imbottigliati.

Risale al 1937 la registrazione della Vinicola Decordi alla camera di commercio di Cremona.
Nel 1950 viene costruito il primo importante insediamento produttivo con oltre 3'000°000 di litri di
capacitd venduti principalmente in damigiane e bottiglioni.

L'attivita si ingrandisce, e ben presto dal commercio infercomunale si passa alla vendita nelle
province limitrofe, sia lombarde sia emiliane. Nel 1964 “La Vinicola Decordi” incrementa il proprio
insediamento produttivo e si dota di uno dei primi impianti automatici di imbottigliamento esistenti.

Nel 1973 enfra in azienda Quirico Decordi,
il quale animato da passione enologica
realizza una nuova gamma di vini pregiafi
per la ristorazione pivu qualificata. Per
rispondere alle crescenti richieste, investe
in fecnologie e nel 1978 si dota di un nuovo
impianto automatico d'imbofttigliamento
sterile, considerato tuttora il miglior sistema
di riempimento. Sono anni in cui si va
diffondendo una nuova cultura, a fianco
alle classiche frattorie incominciano @
sorgere nuovi locali, con diverse offerte
gastronomiche e laricerca di vini adeguati.
Negli anni oftanta iniziano le prime
esportazioni in Europa e America che negli
anni novanta si estendono al Giappone.

Nel 2005 la quarta generazione entra in
azienda con I'arrivo di Alessandro Decordi
figlio di Quirico. L'azienda & quindi pronta
a nuove sfide e oltre che a crescere nella
struttura  produttiva con [I'apertura della
nuova sede si apre a futti i nuovi mercati dei
paesi emergenti.

PREMIO ASSEGNATO DAL GIORNALE “LA PROVINCIA DI CREMONA’

AL “GRAN PREMIO DECORDI" IL 6-9-1960

OSTERIA DECORDI

CASA E VINICOLA DECORDI

Vinicola Decordi S.p.A. ¢ Via delle Brede, 26045 Motta Baluffi (CR) ¢ Italy « Tel. 0375.310203

www.decordi.it



