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VERSO IL FUTURO

Con il settore vitivinicolo ormai definitivamente proiettato verso una dimensione globale,

Unione Italiana Vini si prepara agli inizi del decennio ad affrontare una rilevante riorganizzazione,
un riassetto che coinvolgera la struttura operativa, il sistema di rappresentanza interna

e la gestione delle relazioni verso il mondo della politica e della pubblica amministrazione.

Di pari passo, anche il nostro giornale vive importanti trasformazioni che riflettono sia l'evoluzione
associativa che quella del settore nel suo complesso

Tratto dal volume “Si pubblica il sabato”
Il vino e glamour.
L'eccellenza diventa
status symbol, stile,
identita

di LUCIANO FERRARO
Corriere della Sera

E la consacrazione del vino italiano. Le
etichette tricolore entrano nel mito enologico

di GTULIO SOMMA e sfidano certezze consolidate: alle aste sono

direttore del Corriere Vinicolo

La prima pagina del Corriere Vinicolo
n.9 del marzo 2014

Con l'ultimo decennio della storia de I1
Corriere Vinicolo entriamo a pieno titolo
nell’attualita, dove vediamo giungere a
maturazione diverse tendenze e dinamiche
che nel periodo immediatamente precedente
avevano segnato la storia italiana e, nel
nostro specifico, 'evoluzione del mondo del
vino e dell'Unione Italiana Vini che il nostro
settimanale ha sempre cercato puntualmente
di riflettere e raccontare.

La cronaca politica di questi anni non registra
accadimenti in grado di conquistare le pagine
dei libri di storia che si scriveranno in futuro
dove, probabilmente, questo difficile decennio
di crisi e cambiamenti sara ricordato pit
come fase conclusiva della prima o seconda
Repubblica, piuttosto che come avvio di
una nuova era della storia repubblicana. Lo
spostamento definitivo dell’asse politico
decisionale verso Bruxelles, favorito dagli esiti
della grave crisi economica partita dagli Usa
nel 2007 e che attorno al 2011 investe anche
l'eurozona, costituisce probabilmente il fatto
storico pit rilevante di questi anni, che arrivera
a investire anche il settore vitivinicolo e la
stessa Unione Italiana Vini.

Come illustra efficacemente Luciano
Ferraro nell’articolo introduttivo del decennio
pubblicato sul libro del 909, che riportiamo
qui a fianco, il vino italiano ormai supera
definitivamente la dimensione di semplice
prodotto alimentare, per diventare “status
symbol, stile,identita” e assumere cosi il ruolo
di star delle grandi aste internazionali.

E questo un fenomeno trasversale che tocca
larte, il marketing,la musica e i giovani,
fino ad arrivare a essere anche vero e proprio
strumento della diplomazia internazionale,
per finire, inevitabilmente, sotto la lente del
nutrizionista e dell’'estetista in anni in cui la
tavola entra nel microscopio del salutismo, alla
ricerca di valori dove il piacere del gusto deve
trovare nuove coniugazioni con il benessere e
la salute.
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contesi dai collezionisti sia i grandi Barolo, sia i
SuperTuscan assieme ai Brunello. La popolarita
dei produttori che si erano fatti conoscere

come i protagonisti del Rinascimento vinicolo
degli anni 90, & ormai diventata planetaria.

Ma l'antica bevanda che ha accompagnato la
storia dell'umanita, per la prima volta non viene
pit solo vista come un elemento che unisce
alimentazione, cultura e religione nelle tradizioni
dei popoli. Si inizia a scrutarne i benefici. Cosi

sul Corriere compaiono decine di articoli sulle
quantita da bere per non lasciare spazio a rischi
per la salute. Il cambio delle regole del codice
stradale accende i riflettori sulla necessita di bere
in modica quantita.A questo fronte salutista,
perfettamente in linea con quello che accade
nell’alimentazione con il vertiginoso aumento del
consumo dei cibi biologici, corrisponde una fase
storica in cui si beve,in media, sempre meno. Ma
anche un periodo in cui si cerca sempre di pitt il
racconto, la narrazione, il cuore di chi sta dietro
ogni etichetta. Ed é cosi che iniziano sul Corriere
iritratti dei vignaioli, con cadenza settimanale.
Non piti limitati ai Signori del vino (che & anche
il titolo di una fortunata trasmissione di Raidue
che per la prima volta dopo una assenza di 40
anni, porta il vino sui piccoli schermi casalinghi).
Spazio anche ai piccoli,agli artigiani,a quelli che
costituiscono la rete produttiva in ogni regione
italiana e che si dedicano soprattutto ai vitigni
autoctoni. In questo paradosso - diminuisce

il consumo medio ma aumentano la qualita e
l'attenzione mediatica sul mondo delvino -il
vero evento spartiacque e 'Expo del 2015,in cui
Milano si afferma, assieme a Verona, come la
capitale italiana del vino.

Il vino di qualita e ormai diffuso: dai ristoranti
alle enoteche, dagli scaffali della grande
distribuzione ai rifugi di montagna.Sempre
pit consumatori affollano gli eventi del vino,
dalle fiere alle degustazioni, che si moltiplicano
in tutta Italia in modo vertiginoso. La cultura
del vino ¢ diventata un patrimonio collettivo.
L'antica bevanda é ormai un punto di forza del
made in Italy,in grado di raccontare I'evoluzione
di un Paese.
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Verso il futuro

Tutti elementi che si ritrovano nella grande avventura
di Expo 2015 - intitolata “Nutrire il pianeta, energia per la
vita” - che é stata uno straordinario trampolino di lancio per
l'agroalimentare italiano, e per il nostro vino, capace di favorire
in maniera decisiva la crescita delle esportazioni e il prestigio a
livello mondiale.

Il percorso di riorganizzazione associativa di UIV

In questo contesto di grandi cambiamenti, con il settore
vitivinicolo ormai definitivamente proiettato verso una
dimensione globale,"'Unione Italiana Vini si prepara agli
inizi del decennio ad affrontare 'ultima (ma solo in ordine di
tempo) rilevante riorganizzazione, un riassetto che coinvolgera
la struttura operativa, il sistema di rappresentanza interna e
la gestione delle relazioni verso il mondo della politica e della
pubblica amministrazione.

Nella prima decade del nuovo secolo, fedele alla mission
di rappresentare gli interessi del settore - sulla quale il
sodalizio si era costituito oltre 120 prima in quel di Milano -
I'Unione Italiana Vini si trova a dover affrontare la sfida di un
cambiamento organizzativo e di lavoro capace di ripensare
una nuova cultura della rappresentanza degli interessi,
attraverso nuove modalita di interazione con il mondo politico
e istituzionale. Finita l'era del collateralismo tra associazioni
e partiti, che aveva caratterizzato la prima Repubblica, si apre
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quindi una nuova stagione della complessita, legata da un lato rout LRt * caca L
alla moltiplicazione dei soggetti socioeconomici interessati a ANCORA 2
influire su decisori pubblici e, dall’altro, alla frammentazione SO v
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subita dalla classe politica alla fine dell’esperienza dei grandi
partiti come formatisi nel dopoguerra. — TR
In questo scenario, l'opera di pressione e di rappresentanza e 1w ket

degli interessi di categorie economiche dovra passare attraverso
un’elaborazione pitt organica delle proprie ragioni, capace di ]
tener conto sempre di pit degli interessi generali della societa,
cosi da costruire nuovi sistemi di alleanze tra ceti sociali e realta
economiche diverse, tra opinion leader e altri soggetti in grado
di rendere piu efficace il lavoro di sensibilizzazione verso la
politica e verso la pubblica amministrazione.

E questa una filosofia organizzativa (e politica) che si gia si
ritrovava nella visione descritta dal fondatore de Il Corriere
Vinicolo, Arturo Marescalchi, quando nel suo primo editoriale
parlava di un giornale “dedicato non soltanto agli interessi
della classe ma ad armonizzare questi interessi nel grande
quadro della vita economica della nazione”.
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Un nuovo “gioco di squadra”

1l percorso di riorganizzazione associativa dell'Unione
Italiana Vini passa attraverso il rafforzamento
dell'impegno europeo nell’ambito del Comité Européen des
Entreprises Vins (Ceev), attraverso una nuova articolazione
del Consiglio Nazionale (che si struttura in commissioni
tematiche, per allargare e approfondire il lavoro di proposta
politica della Confederazione e cercare nuove formule di
coinvolgimento diretto, sia dei consiglieri che nella base
sociale), e infine anche attraverso la costituzione di una nuova
sezione operativa di policy officer a supporto e sostegno del
lavoro del segretario generale. Questo nuovo ufficio di UIV avra
come mission la gestione quotidiana del dialogo con le varie
istituzioni a livello locale, nazionale, europeo ed extraeuropeo.
“Ci rendemmo conto - testimonia Paolo Castelletti, segretario
generale di UIV - che il mondo stava rapidamente cambiando
e dovevamo attrezzarci in modo nuovo per mantenere la nostra
autorevolezza e capacita di pressione verso il mondo della
politica, coinvolgendo pero in modo pitt ampio ed efficace le
imprese e gli imprenditori che si riconoscevano nell'Unione
Italiana Vini. Lo spostamento del centro decisionale delle
politiche del vino da Roma a Bruxelles - continua Castelletti
-,il maggior potere acquisito dal Parlamento europeo dopo
il trattato di Lisbona e la necessita di aumentare ‘visibilita’
e ‘azione’ diretta della Confederazione verso le istituzioni
europee, rendevano necessario riorganizzare il lavoro di lobby
e rappresentanza, costruendo un nuovo ‘gioco di squadra’ sulle
grandi questioni del settore a livello nazionale, con la filiera, e a
livello europeo con le altre associazioni riunite nel Comite Vins
(Ceev)”.
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La crescita di Unione Italiana Vini

Gli effetti di questa riforma iniziano a vedersi subito.
L'associazione moltiplica in questi anni la propria capacita
di elaborazione politica e competenza nell'intervenire su
tematiche diverse con una linea elaborata direttamente dagli
imprenditori e si allarga il coinvolgimento dei consiglieri
che iniziano a sentirsi, in modo nuovo, protagonisti della vita
della politica associativa. Questa vitalita si diffonde in tutta la
struttura dell’'Unione Italiana Vini e sui territori, dove tornano
a crescere il numero delle imprese iscritte. In poco tempo si
superano le 600 unita per arrivare a una compagine associativa
che attraverso imprese cooperative rappresenta oltre 150.000
viticoltori, il 50% del fatturato complessivo del settore e oltre
'85% dell’export.

Parallelamente alla crescita della base sociale cresce
I'importanza e 'autorevolezza dell’associazione.
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11 percorso di crescita di Unione Italiana Vini vive una
dinamica nuova, che si esprime anche oltre i confini
strettamente associativi e che permette di sviluppare nuovi
sodalizi all'interno della grande famiglia di UIV.

La capacita di comporre al proprio interno interessi
diversi, di dare voce e rappresentanza alle molteplici figure
imprenditoriali e professionali che si riconoscevano nella filiera
del vino é stata una caratteristica costante. L'associazione in
questi anni arrivera ad un assetto che rendera pienamente
visibile una grande plasticita organizzativa, che ha sempre
caratterizzato l'associazione e che portera inevitabilmente,

anche in futuro, verso ancora nuove forme e
- modalita di rappresentanza.

Un vero e proprio “sistema” associativo
Negli ultimi anni del decennio prende infatti corpo
un vero e proprio “sistema” associativo, costituito da
tre associazioni aderenti a UIV: Anformape, Med&A e
Agivi, e due affiliate: I'Associazione Donne del Vino e il
Movimento Turismo del Vino.
Di queste, le prime due nacquero come associazioni
autonome di categorie gia rappresentate all'interno
di Unione Italiana Vini.“I commercianti, industriali e
commercianti intermediari del commercio di macchine
per l'enologia”, si riunirono in Anformape nel 1965, e
gli “Agenti rappresentanti ausiliari del commercio del
vino e prodotti affini” confluirono nel 2000 in Med&A,
associazione che e 'evoluzione della precedente Anarava
(Associazione Nazionale Agenti Rappresentanti in Vini
e Affini), costituitasi nel lontano 1924. ’associazione
giovanile dell'Unione Italiana Vini - Agivi - si costitul nel
1989, e gli ultimi anni ne hanno consacrato la maturita
organizzativa, sfociata in un nuovo assetto e una pit forte
vicinanza alle dinamiche politiche dell’associazione “adulta”.
Diversa invece la genesi delle altre due importanti realta
associative sopra citate, che nascono al di fuori dell’'Unione
Italiana Vini ma che proprio in questi ultimi anni vi si sono
affiliate, per mettere a sistema competenze, esperienze e
professionalita specifiche in quella grande “famiglia” che oggi,
a tutti gli effetti, costituisce la pitt importante e rappresentativa
realta associativa del vino italiano. Il Movimento Turismo del
Vino nacque nel 1993 e annovera oggi circa 1.000 fra le pit
prestigiose cantine d’'Ttalia. Uassociazione Donne del Vino
¢ invece la pit grande associazione femminile mondiale
del settore enologico, con le sue quasi 900 associate; venne
costituita nella primavera 1988 da una ventina di socie per
promuovere la conoscenza, la cultura del vino e il ruolo della
donna nell'imprenditoria italiana.

L'evoluzione del Corriere Vinicolo

In tutto questo percorso, il nostro giornale vive importanti
trasformazioni che riflettono sia 'evoluzione associativa che
quella del settore nel suo complesso.

Nei primi anni del decennio si apre una sezione dedicata
all’analisi del dato statistico ed economico che evolve fino a
costituire numeri speciali del giornale dedicati esclusivamente
a queste tematiche come “Vino in Cifre”, ’Annuario statistico
del Corriere Vinicolo, e gli speciali “Wine By numbers”.

Successivamente il giornale assume una sua fisionomia
piu definita come strumento di informazione ma anche di
pressione politica. Le battaglie dell’associazione e del settore,
la cronaca e la critica politica, gli aggiornamenti di carattere
legislativo e istituzionale sono oggi I'argomento di copertina di
ogni numero del nostro giornale, che si rinnova - ancora una
volta - quale portatore di quel motivo ispiratore che ne guido
la nascita: essere “voce della classe” dove la narrazione diventa
comunicazione politica.

“Una voce che,domani come ieri - abbiamo scritto nella
postfazione del volume sui 90 anni del giornale - dovra
continuare ad essere voce associativa ma non limitata e chiusa
nei recinti dell’Organizzazione, perché capace di parlare a
tutta la vasta platea degli imprenditori vitivinicoli, in primis,
e in genere a tutta la filiera e al mondo che in qualche modo
si riconosce nel vino italiano. Una ‘voce’ improntata a una
politica dell'informazione che sia all’altezza del compito di
interpretare e fornire strumenti all’Associazione - ed in genere
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alle rappresentanze del settore vitivinicolo - per portare avanti
battaglie che ne possano favorire lo sviluppo. Un giornale ‘di
Associazione’,insomma, ma non solo associativo, ‘politico’,
perché capace di essere strumento della politica di sviluppo del
vino italiano, ma dove informazione e comunicazione sappiano
trovare il giusto equilibrio per divenire un ‘media’,cioé un
mezzo, al servizio dell'imprenditoria, proponendosi, quindi,
anche come manifesto dei grandi temi della politica del settore”.
Siamo convinti che questa é stata e continuera ad essere
la nostra forza e il nostro carattere distintivo e la mission di
servizio che vogliamo continuare a garantire. “E, consapevoli
della preziosa e importante eredita che la storia raccontata in
questo libro ci consegna, insieme ai colleghi della redazione e
dell’area editoria, metteremo tutto il nostro impegno e la nostra
passione per mantenere viva e forte la voce al servizio di quella
classe che continua a trovare nell'Unione Italiana Vini il luogo
pit autorevole e lo strumento pit efficace attraverso il quale
costruire il proprio futuro”. Giulio Somma

Dalle pagine del libro “Si pubblica il sabato. 90 anni di storia del Corriere Vinicolo
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I PRESIDENTI DELLUNIONE ITALIANA VINI

Antonio
Rallo
2016 - 2017

Lucio Domenico
Zonin

2012 - 2016

Mastroberardino
2010 - 2012

I DIRETTORI DE “IL CORRIERE VINICOLO”
Nicolo Regazzoni 2010
Carlo Flamini - dal 2010 al 2018

Giulio Somma - dal 2018 a oggi
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Verso un moderno sistema

Con l'ingresso nel XXI secolo, I'Unione Italiana Vini si
prepara ad affrontare una nuova rilevante riorganizza-
zione che coinvolgera la struttura operativa, il sistema di
rappresentanza interna e la gestione delle relazioni verso
il mondo della politica e della pubblica amministrazione.

A spingere verso la necessita di rivisitare le modalita di
lavoro del sistema confederale verso le istituzioni sono lo
spostamento dell’asse politico da Roma a Bruxelles, la fine
della cosiddetta “prima repubblica” e i connessi cambia-
menti che subisce I'attivita di lobby e public affairs. Nella
prima decade del nuovo millennio una nuova cultura della
rappresentanza degli interessi inizia a diffondersi nel no-
stro paese rispetto al mondo politico e istituzionale, che si
trova ad affrontare nuove modalita di interazione rispetto
al passato.Finita l'era del “collateralismo” tra associazioni e
partiti, si apre quella della “complessita” legata, da un lato,
alla moltiplicazione dei soggetti socio-economici interes-
sati ad influire sul decisore pubblico e,dall’altro, alla fram-
mentazione subita dalla classe politica alla fine dell’espe-
rienza dei grandi partiti nati nel dopoguerra.

Rappresentare i propri interessi e istanze diventa pitt com-
plicato. Non é pit sufficiente la conoscenza diretta del “politi-
co di turno” per esercitare l'opera di pressione, ma € necessario
elaborare in modo piti organico le proprie ragioni, tener conto
sempre di pitl degli interessi generali della societa e costruire
nuovi sistemi di alleanze con ceti sociali, diverse realta econo-
miche,opinion leader e soggetti in grado di rendere pit effica-
ce il lavoro di sensibilizzazione verso la politica e la pubblica
amministrazione. Torna prepotente l'attualita della visione
politica originaria descritta dal fondatore del Corriere Vinico-
lo, Arturo Marescalchi, quando nel primo editoriale parlava di
un giornale “dedicato non soltanto agli interessi della classe
ma ad armonizzare questi interessi nel grande quadro della
vita economica della nazione”.

Questa “armonizzazione” di interessi obbliga le associazioni
come UIV a riorganizzare il proprio lavoro politico. Da un lato,
infatti, la societa diviene via via pitt complessa e allarga i suoi
orizzonti verso una dimensione europea nella quale si molti-
plicano le istanze di rappresentanza nonché le sedi istituzio-
nali con cui interloquire. Dall’altro, cambia anche il contesto
internazionale del mercato del vino, che diventa a tutti gli ef-
fetti “globale” anche in termini di produzione oltre che di con-
sumo. A fronte di questi cambiamenti, la riorganizzazione del
lavoro politico segue due direttive. Viene ampliato il dibattito
interno, in modo da coinvolgere un numero sempre maggiore
di imprese,esperti,opinion leader e stakeholder,anche esterni
all’ambito associativo, nell'elaborazione ed approfondimento
delle varie tematiche che 'agenda politica porta all’attenzione
del settore. Inoltre, si costituisce una vera e propria struttura
interna dedicata alla gestione dei rapporti con il mondo della

di rappresentanza
IL CORRIERE YINICOLO
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Otto Commissioni
per un Consiglio pit efficace
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Articolo tratto
dal Corriere Vinicolo
n. 40 del 2013

pubblica amministrazione.

La svolta,dopo anni di riflessione interna, arriva con la presi-
denza di Domenico Zonin che prende la guida del sistema UIV
nel febbraio del 2013 dopo la prematura scomparsa di Lucio
Mastroberardino.

“Ci rendemmo conto - testimonia Paolo Castelletti, segre-
tario generale di UIV a partire dal maggio 2007 - che il mon-
do stava rapidamente cambiando e dovevamo attrezzarci in
modo nuovo per mantenere la nostra autorevolezza e capacita
di pressione verso il mondo della politica, coinvolgendo pero
in modo pit ampio ed efficace le imprese e gli imprenditori
che si riconoscevano nell’'Unione Italiana Vini. Lo spostamen-
to del centro decisionale delle politiche del vino da Roma a
Bruxelles, poi, - continua Paolo Castelletti - il maggior potere
acquisito dal Parlamento Europeo dopo il trattato di Lisbona,
la necessita di aumentare ‘visibilita’ e ‘azione’ diretta della
Confederazione verso le istituzioni europee rendevano ne-
cessario riorganizzare il lavoro di lobby e rappresentanza co-
struendo un nuovo ‘gioco di squadra’ sulle grandi questioni del
settore a livello nazionale con la filiera, e a livello europeo con
le altre associazioni riunite nel Comité Vin (CEEV)”.

E cosi che, in quegli anni, I'UTV rafforza 'impegno a livello
europeo nel Comité Vin e procede ad una importante opera
di riorganizzazione interna. La presenza costante a Bruxelles
insieme ad una nuova e piu articolata capacita di proposta sui
grandi temi della vitivinicoltura comunitaria, aumentano il
peso e l'autorevolezza della Confederazione nel Comitato eu-
ropeo delle imprese vitivinicole, culminato con l'elezione di
Domenico Zonin alla vicepresidenza CEEV nel 2013.

Alivello interno,invece, per supportare la strategia di svilup-
po del lavoro politico si costitui una nuova sezione operativa

di “policy officer”. Questa sezione a sostegno del Segretario
Generale era dedicata a gestire quotidianamente il dialogo
e il rapporto con le varie istituzioni a livello locale, naziona-
le, europeo ed extraeuropeo. Nel settembre del 2013 il Con-
siglio Nazionale approvo una radicale riforma del proprio
modus operandi. Domenico Zonin propose listituzione di
una diversa modalita collegiale per l'elaborazione delle li-
nee politiche dell’associazione, istituendo “tavoli di lavoro”
tematici, nei quali gruppi ristretti di Consiglieri e rappre-
sentanti di aziende associate approfondiscono il dibattito
su vari temi, elaborando una proposta politica che, passata
al vaglio del Consiglio Nazionale, diventa la linea ufficiale
dell'organizzazione. “Otto aree tematiche che diventano
“gruppi di lavoro“ organizzati nell’ambito del Consiglio
Nazionale - racconta Domenico Zonin nel suo editorialel
di presentazione della “riforma” - otto linee strategiche,
attorno alle quali sviluppare le politiche associative di UTV
nel prossimo triennio, quale ossatura di un programma di
lavoro che intendiamo portare avanti in maniera puntuale
ma condivisa, efficiente, concreta ma attenta alle comples-
sita del mondo associativo. Nasce da qui la piccola “riforma”
del Consiglio e la riorganizzazione in gruppi di lavoro, ognu-
no focalizzato su un’area strategica, con il compito di elabo-
rare le tematiche, analizzare gli scenari e i trend di sviluppo,
raccogliere le istanze provenienti dal mondo delle imprese e
trasformarle in proposta organica da sottoporre al dibattito ed
alla deliberazione del Consiglio e alla Giunta confederale. Una
metodica di lavoro nuova e diversa dal passato - continua Zo-
nin - che, nelle intenzioni, vuole riuscire ad allargare il raggio
di azione del Consiglio - e quindi della Confederazione - impe-
gnandola su pit fronti contemporaneamente, rendendola ca-
pace, quindi, di dare risposte piti ampie e articolate alle tante
- e nuove - richieste che arrivano dalle imprese associate. Uno
sforzo importante nel quale sara necessaria tutta la compe-
tenza, 'impegno, l'esperienza, la professionalita e la passione
dei colleghi del Consiglio che si sono generosamente prestati
a lavorare nei ‘tavoli”.

E gli effetti della “riforma” si vedono subito: I'associazione
moltiplica la propria capacita di elaborazione politica e com-
petenza nell'intervenire su tematiche diverse, con una linea
elaborata direttamente dagli imprenditori. Si allarga il coin-
volgimento dei Consiglieri che iniziano a sentirsi, in modo
nuovo, protagonisti della vita e della politica associativa. Que-
sta vitalita si diffonde in tutta la struttura dell'Unione Italia-
na Vini e sui territori dove tornano a crescere il numero delle
imprese iscritte. In poco tempo, si superano le 500 unita per
arrivare, nei giorni in cui stiamo scrivendo queste pagine, a
una compagine associativa che, attraverso imprese private e
cooperative, rappresenta oltre 150 mila viticoltori, il 50% del
fatturato complessivo del settore, e oltre I'85% dell’export.
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Le quattro video-interviste a Gian Antonio Stella,

Aldo Grasso, Aldo Cazzullo e Isabella Bossi Fedrigotti realizzate per la presentazione
del volume storico sui 90 anni del Corriere Vinicolo, sono disponibili online sul sito del nostro giornale

corrierevinicolo.com

a cura di GIULIO SOMMA ¢ FABIO CIARLA

Aldo Grasso a tutto campo sul rapporto tra vino e piccolo schermo

Il coraggio della complessita
nel racconto del vino

Lo stato dell’arte e il futuro possibile della comunicazione
del vino, parlando anche di moda, scienza e cultura.

Il ricordo di Mario Soldati:
“Oggi ci manca proprio questa
idea del viaggio, questa idea
di conoscenza”

Le interviste realizzate a storiche firme del Corriere della Sera,
nell’ambito celebrazioni per il 90esimo del Corriere Vinicolo,
si concludono chiudendo un cerchio quasi perfetto. Aveva
iniziato Aldo Cazzullo parlando di vino come identita, e proprio
di identita e linguaggio parla Aldo Grasso, protagonista di
questo ultimo contributo. Nel mezzo ci sono stati gli spunti di
Isabella Bossi Fedrigotti, che ha chiarito come
il vino ormai non sia piti una sottocultura ma
una cultura vera e propria; Gian Antonio Stella
con la sua idea di potere espressa dal cibo;
infine la definizione di vino come “piacere,
consolazione, memoria” di Beppe Severgnini.

Torna il concetto di identita, dunque, con Aldo
Grasso, che pero viene sollecitato dal direttore del
Corriere Vinicolo, Giulio Somma, ad esprimersi
innanzitutto sui difetti e sui possibili futuri della
comunicazione del vino in televisione. Partendo
da un articolo del 2009 nel quale la firma del
Corsera scriveva che il vino & una cosa troppo
importante per lasciarla in mano ai sommelier,

“Ilvino ¢ espressione di tante cose
innanzitutto del territorio dove
nasce, della mano di chi cura quella
vigna e poi ¢ espressione anche
della cantina”

almeno in tv.

“Era una reazione a una trasmissione che
ritenevo non all’altezza del vino - spiega Grasso - perché
siamo passati da una fase in cui il cibo e il vino erano una
necessita,a un’altra in cui li si e fatti diventare uno stile di
vita. Ma nel momento in cui una cosa diventa stile di vita,
diventa prigioniera delle mode e si perde il suo fondamento”.
Qui il richiamo di Grasso € al valore culturale insito
nell’enogastronomia, in particolare in Italia: “Il vino se non &
cultura diventa qualche cosa di astratto, che serve ad abbellire
i pranzi o le cene. Guai a perdere il fondamento vero”. Quel
fondamento che Grasso individua, anche
qui chiudendo un cerchio simbolico con
quanto detto precedentemente da Isabella
Bossi Fedrigotti, proprio nella sostanziale
uguaglianza tra coltura, termine tipico della
produzione agricola, e cultura. Un legame
troppo spesso dimenticato, a tutti i livelli.

“Se non ci portiamo dietro tutta la ritualita

Al di rete

di Aldo Grasso

Per un buon vino
serve un sommelier

Omaggio a Mario Soldati

Poi ancora TV, con l'elogio del programma “I Signori del Vino”,
che il direttore Giulio Somma usa per chiedere se lo stile del
viaggio - secondo Aldo Grasso - € ancora efficace e utile per
raccontare I'enogastronomia. La risposta in questo caso non puo
che partire dal personaggio che € considerato unanimemente
il precursore assoluto in questo campo, ovvero Mario Soldati.
“Mario Soldati - dice Grasso - € stato il primo a capire che I'Ttalia
aveva una grande cultura enogastronomica, e ha portato in
televisione una trasmissione che resta ancora
oggi un mito”. Approfondendo il tema si capisce
anche altro, ovvero che Soldati partiva dall'idea
che solo immergendosi nelle “culture altre” era
possibile percepire “il significato profondo sia
del cibo che del vino”. La conclusione di Grasso
purtroppo non € ottimistica: “Oggi ci manca

]

che é legata al vino, il vino diventa una

1vino & una cosa troppo importante per lasciarla in

moda.E se il vino é moda, ahimé, é una I mano ai sommelier. Almeno in tv. E solo una battu-

cosa molto triste”. Una sentenza, quella di
Grasso, approfondita anche pit avanti, con
un riferimento ad un altro articolo in cui

ta, di quelle che ti salgono dal cuore quando segui
una trasmissione dedicata al vino e non capisci bene
cosa sia: se una festa, se un markettone, se un’auto-
promozione o altro. Domenica pomeriggio, Raiuno ha tra-
smesso il «Premio internazionale del vino 2009», manife-
stazione pensata e voluta da Franco Ricci dell’Associazione

proprio questa idea del viaggio, questa idea di
conoscenza. Diamo tutto troppo per scontato, e
quando diamo tutto per scontato significa che
siamo seduti e non viaggiamo piu”.

1l viaggio, la cultura, le mode, 'identita. Molte

Sommelier di Roma e condotta

parlava appunto di identita e linguaggio: “Il
vino e espressione di tante cose - commenta
il critico televisivo - innanzitutto del
territorio dove nasce, della mano di chi cura
quella vigna e poi é espressione anche della
cantina”.

Nonostante 'apparente distanza da questo e
mondo, Aldo Grasso coglie un passaggio T e
fondamentale del nostro settore, lo definisce
una “scoperta recente” e poi specifica:

“Da quando la scienza, con I'enologia, ha iniziato a occuparsi
direttamente della produzione del vino, c’é stato un guadagno
qualitativo enorme”. Si tratta in questo caso del passaggio da
un sistema produttivo sostanzialmente artigianale a quello
moderno, dove la conoscenza scientifica, con le sue ricadute
pratiche e le innovazioni tecnologiche, ha definitivamente
collocato il nostro Paese al centro del mercato internazionale.

Bruno

_‘g " Vespa
Lol Aspettando i
Al risultati... La

maggior parte
degli spettatori-cittadini
segue la maratona
elettorale con Bruno
Vespa (foto) e il suo
speciale «Porta a
Porta»: un commento a

m da Elisa Isoardi ('unica delle
Del Noce’s Angels da salvare,
per questo dovrebbe misurare
meglio le sue apparizioni). Pro-
muovere il vino italiano ¢ cosa
buona e giusta ma se si affida-
no i testi della trasmissione a
Casimiro Lieto (se non sbaglio
& anche fra gli autori del miti-
co «Premio Barocco») e se i
grandi produttori italiani sono
costretti a esprimersi come An-
tonio Albanese, nella sua fanta-
stica parodia del sommelier, al-
lora le cose non tornano.
Intanto ci sono cose che non
capisco. La prima: il premio &

cose insieme, come dice Grasso all'inizio, e
quindi un grado di ricchezza che pero € anche
complessita. Non facile da raccontare ma
anche per questo un dovere, in particolare per
il servizio pubblico come specifica il critico

TV che, dal suo osservatorio privilegiato ma
puntuale, va giu piuttosto duro.La domanda é
di quelle da far tremare i polsi agli sprovveduti,
ma anche la pit ovvia per Aldo Grasso: rispetto
ai tempi di Mario Soldati I'informazione
televisiva sul vino oggi é migliorata?

“Se devo essere sincero dovrei dire che € peggiorata”, una presa
di posizione netta che davvero lascia poche speranze, per motivi
quantitativi e qualitativi. Sui primi é inevitabile il riferimento
al moltiplicarsi dei programmi dedicati al cibo, alla cucina,
fino addirittura a differenziarli con quelli dedicati al cibo da
strada e quelli specifici per la pasticceria che pero si riducono

a ricettari e “spadellamenti” dove la dimensione culturale del
cibo non appare. Mentre “non ci sono trasmissioni dedicate al
vino, alla complessita del vino”, che trova spazio solo, a volte,
nei programmi di cucina appunto. Ma anche in questo caso non
come protagonista, nemmeno per un istante - e qui si entra
negli aspetti qualitativi della comunicazione del vino in TV -
essendo presentato eventualmente solo come abbinamento,
quindi da accompagnatore.

“Non riusciamo a capire (tantomeno a “far capire”, ndr) il
grande processo che c’é dietro al vino”, questo il cruccio di Aldo
Grasso, che invece ritiene doveroso e importante porre questo
aspetto come un obiettivo. “Secondo me dovrebbe essere uno
sforzo che soprattutto il servizio pubblico dovrebbe fare: una
sfida alla complessita. Che non vuol dire parlar difficile o fare le
cose per poche persone, ma riscoprire la complessita delle cose.
In questo caso riscoprire la complessita del vino, che ha una
storia meravigliosa e appartiene alla storia d’Italia. Ci vorrebbe
un po’ pit di coraggio e in questo momento temo, pero, che
questo coraggio manchi”.

Uno sforzo coraggioso richiesto a chi puo parlare ad un
pubblico infinitamente pitt ampio di quello di settore. Perché
il vino fa parte dell’identita stessa del nostro Paese e merita
assolutamente pil spazio e capacita di essere raccontato
correttamente.

J (&

IL CORRIERE VINICOLO
1928 - 2018

90 anni di storia
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A COLLOQUID CON ATTILID SCIENZA

Verso un nuovo umanesimo

df MAURIZIO TAGLIONI

CARLE FLAMENT

lamminl, questo gior
(€8 I Vode b mians |
mantaretil futte b
gl e, Coal Liv

an Michele all'Adige (Tn). La sinergia tra

discipline appantenenti alle sciene na-

tarali ¢ alle scienze urmane pud apporman

considerevoli contributi alle studio, alla

produzione e alla commercializzazions

delvino, Egquesto, in sintes, il pensierodi Attilio Scien-

24, ordinario di Viticoltura presso I'Universich degli Stu-

di dii Milano, che abbiamo incontrato in occasione del

recerbe convegno tenutosi a San Michele all'Adige dal
titole “Le frontiere nascoste della cultura del vina™

“Negli anni - afferma Sckenza - abbiamo trasformato i

nostri studenti in beavi agronomi, eccellenti chimici ¢

biochimic, valenti microbiologl, abili fsiologi, ragaz-

@ che conoscono bene le varie tipologie di

macchine agricole ed enologiche, ma che

sanna troppo poca del rapponto che ¢ ra

Fucrne e la vite”,

Formandoe persone medto brave a fare il
wino “ma molto meno brave
a capire l'anima del vine®™ si
rischia, secondo Scienza, di
trasformare questo prodot
to in una bevanda comune,
banabe. “sarebbe davvero

malto triste s¢ rinuncias-

gimo a produrre qualeosa di
peculiare, di diverso rspetto

Anifio SCIENZA

a ¢l chee offre il panorama internazionale, Sarebbe un
vulbnus per la nostra attivith, consentire che la viticoltu-
ra e lenologia si omologhine a produziond come quelle
dielle hﬂmndl*gm.lr.arl ;w'mpia.'nnm yarme b per
me, a quel punto, cambiare mestiers",

Scienza propone di intervenine su due versanti. Primo
fra tuti quello della formazions, poiché 'Tralia possie-
de un patrimonio ricoe ¢ particolarmente complesso di
vini, ed & opportuno salvaguardare per clascuno di essi
i caratteri locali, le peculiaritd,

La proposta consiste nell'orientare Fattenzione degli
studenti verso dimensioni che in questi ultimi decenni
sono state lasciate da parte, come quella delle mradizio-
ni legate al verritorio, delle storbe quotidiane delluome
in vigna ¢ in cantina, o quella della manualitd, delle
“mani” dell'uoma che nel tempo hanno lavorato ba ter-
ra, curatoe b vive, selezionate | vitigni, raccolie M'uva e
fatto il vine. “Se io fossi un preside - propone Scienza -
inserired nel corse di burea in enologia anche un corso
di antropalegia della vite™.

Insomma, Fuemo deve tornare al centro dell'universo
vitivinicolo e dei processi di produzione del vino, un
prodatto che & innanzitutto i rmsultate dell'interazione
traegli stesso e la narara.

Mon si tratta di un mere ritormoe alle antiche madizioni:
la proposta congiste nel ripercomrere ln storia sociale ¢
culturale del vino affinché esan ritorni nel vigneto ¢ in

cantina, nel mettere insieme due concetti Apparente-
mente antiteticl, come innovazione e tradizione. *Deve
essere nostno obiettive - dice Scienea - anche quello di
“tradire la tradizione”, Il termine significa, infatti, ‘tra-
smiettere’, ma anche “tradire’, & non tutto cit che deriva
dalla tradizione & valido a prios. E nostro compito sele-
mionare le cose buone che ne derivano e bsciar cadere
quelle cartive, tenere cid che & valido e allontanare cid
che non boé”,

Il secondo wersante sul quale & mecessario interve-
nite seconde Scienza @ quello della comunicazione,
del marketing, del mercato. Da diversi anni, ormai, 5i
& rilevata l'importanza di fare marketing nel settore
agroalimentare sttraverso un approccio culturale, le-
gato al territorio. Lantropologia pud essene, quindi, uno
strumento formidabile a disposizione di chi promucwve
e commercializza il wino, un prodotto fatto dallfuome
pet Puomo, ancer prima che dal produttare per il con-
sumatore, Una pid profonda conoscenza tra guesti due
attori pud portare ad una boro alleanes, a fare in moda
ch essi non rappresenting pil interessi distint, bensi
convergenti. “Un'alleanza - chiude Scienza - che vedra
da un late i produtear, che rspetteranne l'ambiente, il
paesaggio, la biodiversith e, sopratruito, be migliori tra-
dizioni, ¢ dall'altre i consumatori, che selezioneranno
i vimi secondo tali principi, disposti a pagarli il giusto
prezza”.
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1l nostro presidente ci ha lasciato, portato via

da un male silenzioso quanto vorace, Lo vogliamo

ricordare cosi, con quel suo sorriso di persona

buona e limpida. Alle parole di chi lo ha conesciuto

il compiro di ricordarlo come uomo che ha speso
una vita intera per il bene del vino italiano

UN PRESIDENTE
CON L'ELMETTO

cio hatteeah il nostes tappar
i di bavoro appena nominato
prmidrie, Avvs un Bana
piena di cartelletie, ognuna
oo problematicn aperia:
burecrasia, rapporti
& Ehera. "Orul - daeve menkie
che di caiics deglia-
wa b pagine - c# lwwan per bd
oot il i

Hom £TR Wm0 &3 COMmpIomes:
%, da mezre vne. Armars dite
le cose COme SCIVAIO, SIS

treg gl i parole
“uti g sedhato wg uns peline
na che sootts = mi conhde wn

pioino in plares Doomo o M
lame - ma sicoome nen o stard
seduio per bemper, & betie che
Bocia frottaee il pooo ternpe
whe bex. E pure per k=i non sark
iile”,

E cosi fu, fine & che La maksitia
oo gl sonocksd witte le forsd,
anche quelle necessarie per
Tispndree @ uh e
Mamkre sqive, affic
mrene epinidl Che Roconne

o] madrro rapponts ¢ dsl Tap-
pacto che b avews con [ ghor
nale ¢ Pasociagione. =11 Cor-
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wetticopeits, devw usciee dalls
Trimces”
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I.a classe media?
In fortissima

ESPANSIONE

Nel 2009 vi apparteneva mezzo miliardo di persone, la meta

della classe media europea e nordamericana. Nel 2020 triplicheranno
e nel 2030 supereranno i 3 miliardi, arrivando a costituire i due terzi
a livello mondiale. Il modello di vita a cui aspirano? Quello occidentale

di CARLO FILIPPINI

ino a non molti
anni fa se avessi-
mo pensato a un
indiano, un cine-
se, a un asiatico
in generale (escludendo i giap-
ponesi), a molti di noi sarebbe
venuto in mente un povero.
Naturalmente vi erano anche
immagini opposte: il “maragia”
carico di gioielli o il mandarino
istruito; erano pero considerate
delle eccezioni, poco rilevanti.
Negli anni piu recenti abbiamo
scoperto i cinesi milionari o ad-
dirittura miliardari (in euro!)
che comprano tutto quello che
ha un marchio famoso e un
prezzo elevato; tuttavia anch’es-
si ci sembravano sostanzial-
mente estranei al loro mondo,
quasi degli occidentali con gli
occhi a mandorla e la pelle un
po’ colorata. Nellimmediato
futuro dovremo abituarci e fare
i conti con milioni di asiatici a
reddito medio: la nuova classe
media di quella regione.
1l rapido sviluppo economico
degli ultimi decenni non solo
ha creato un piccolo gruppo di
ricchi ma ha anche generato
una stratificazione nella di-
stribuzione dei redditi simile
a quella delle societa occiden-
tali: ai nuovi, pochi ricchi ed
ai tradizionali, molti poveri si
stanno aggiungendo milioni
di consumatori con un potere
d’acquisto intermedio e dif-
ferenziato. In tutti i Paesi la
struttura produttiva e le istitu-
zioni sociali stanno diventan-
do pitt numerose, specializzate
e complesse; di conseguenza
anche i redditi delle famiglie
mutano riempiendo l'interval-
lo che divideva i due livelli alle
estremita. Questi cambiamenti

hanno caratteri e velocita di-
versi e dipendono anche dalle
tradizioni e culture dei singoli
Stati, ma seguono traiettorie
fondamentalmente simili.

Classe multidimensionale
La definizione di classe media
& multidimensionale, forse pitt
sociologica che economica;
anche in termini puramente
economici essa non € univoca:
possiamo pero far riferimento
a chi percepisce un reddito che
in valuta locale abbia un potere
d’acquisto paragonabile a quel-
lo compreso tra 500 e 35.000
dollari l'anno. In tutta l'Asia
erano nel 2009 mezzo miliardo
circa: la meta della classe me-
dia europea e nordamericana;
nel 2020 triplicheranno e nel
2030 supereranno i 3 miliardi
con una rapida crescita.

Gli scenari pitt probabili pre-
vedono che i componenti del-
le classi medie dell’Europa e
dell’America settentrionale non
cambieranno, anche a motivo
della loro stasi demografica; ne
consegue un drastico ridimen-
sionamento in termini di quote
sul totale. Nel 2030 i
due terzi della clas-
se media mondiale
si troveranno in
Asia; il centro del
reddito mondiale si
sta muovendo verso
est e i consumi
seguono questo
spostamento.

11 modello
occidentale
Nei prossimi de-
cenni le societa
occidentali per-
deranno impor-

tanza sul piano strettamente
economico, ma trasferiranno
molti aspetti dei loro stili di
vita a quelle asiatiche. In que-
sti Paesi é diffusa e consolidata
Topinione che il nostro modello
culturale sia quello migliore in
assoluto o almeno migliore dei
modelli locali. Un asiatico che
abbia raggiunto un'elevata
posizione sociale e un ade-
guato livello di reddito adotta
o “deve” adottare parecchi
comportamenti e
tipologie di con-
sumo occidentali
(tra queste certa-
mente il consumo
di vino); se non lo
fa, la considera-
zione e la stima
della cerchia dei
parenti e dei co-

noscenti ne sa-

rebbero minate. Ancor oggi la
superiorita, se possiamo usare
questa parola, dell’Occidente &
data per scontata in Asia; i no-
stri gravi problemi riguardanti
il debito pubblico e i sistemi
finanziari hanno solo scalfito

questa convinzione.

Due nodi da sciogliere

E necessario aggiungere due
importanti precisazioni.La crisi
in corso ha certamente rallenta-
to, ma non arrestato lo sviluppo
delle economie asiatiche; l'opi-
nione prevalente é che questa
dinamica riprendera i suoi ca-
ratteri anche quantitativi quan-
do le attuali difficolta saranno
superate (anche se non manca
una minoranza molto pessimi-
sta che prevede lunghi anni di
stagnazione). In secondo luo-
go, come chiaramente espone
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Carlo Filippini & professore
ordinario di Economia politica
all'Universita Bocconi di

Milano. Membro del consiglio
direttivo del KITeS - Knowledge,
Internationalization and
Technology Studies. Gia direttore
dell'lsesao, del MEc (Master

in Economics) e componente

del consiglio direttivo della Sda
Bocconi. Membro dell’American
Economic Association, della Royal
Economic Society, della Societa
Italiana degli Economisti e del
Christ’s College di Cambridge,
UK. Le sue aree di interesse
scientifico riguardano lo sviluppo
economico, il progresso tecnico,
I'economia giapponese e
I'integrazione economica del
Sud-Est asiatico.

I'Asian Development Bank in
un recente rapporto (Asia 2050:
Realizing the Asian Century,
agosto 2011), i Paesi asiatici do-
vranno modificare anche pro-
fondamente alcuni loro aspetti,
introdurre riforme a volte radi-
cali, eliminare dai propri valori
e dalla propria cultura quelle
parti negative (autoritarismo e
corruzione, per esempio) che fi-
nora non hanno in genere osta-
colato la crescita ma che potreb-
bero diventare incompatibili
con una societa e un'economia
molto pill avanzate e comples-
se. In particolare occorre che la
distribuzione del reddito non
diventi troppo diseguale; se il
maggior reddito prodotto si
concentra nelle mani di pochi
la classe media non si espande e
i consumi si indirizzano verso i
beni e servizi di lusso.
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| RICERCA: IL CREA DI AREZZO

Vitigni antichi o rari,
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un patrimonio
per guardare al futuro

Non tutti i cloni hanno dimostrato
di poter dar vita a vini interessanti, ma ce ne sono

alcuni che hanno ormai trovato una propria strada,

come il Foglia Tonda e il Vermentino Nero,
e altri sono al centro dell'attenzione,
come il Morellone o I'Orpicchio

I'analisi dell'economia agraria) nacque nel 1903 come Regia

‘ I | CREA di Arezzo (il Consiglio per laricerca in agricoltura e

Cantina Sperimentale. Negli anni Sessanta dello scorso
secolo passo sotto le direttive del Ministero dell’Agricoltura per
poi diventare, nel 2004, CRN, ossia Consiglio per la Ricerca in
Agricoltura. L'ultima trasformazione, quella che gli ha dato il
nome di CREA, risale invece al 1° maggio di quest’anno. || CREA
ha 12 centri in Italia, sei dei quali specializzati in viticoltura, ma
quello di Arezzo ha una particolarita non da poco: possiede 158
cloni di Sangiovese, che rappresentano la maggiore collezione
al mondo. La collezione era stata iniziata da Piero Talentia
Montalcino, quando ancora era fattore presso I'azienda Il
Poggione.

In totale, il CREA possiede circa 650 cloni di varieta diverse,
molte delle quali sono state recuperate tra le vecchie vigne del

Centro Italia (soprattutto Toscana, Umbria, Lazio e Marche). Ma

hanno recuperato anche viti silvestri tra le tombe etrusche di
Saturnia e nei boschi di Monteverdi Marittimo. Tutto il materiale
che entra nella collezione del CREA viene sottoposto ad analisi
del DNA, analisi che poi vengono messe on line e quindi a
disposizione di tutti. L'archivio del CREA & dunque notevole, e
altrettanto interessante ¢ il fatto che nel vigneto sperimentale
ogni singolo vitigno sia dotato di QR Code, attraverso il quale

si accede facilmente a tutta una serie di informazioni. Per ogni
vitigno infatti la scheda riporta la zona di reperimento, i cenni
storici, le caratteristiche generali, il profilo antocianico e, infine,
le caratteristiche del vino. Le microvinificazioni possono essere
curate direttamente dal CREA oppure in collaborazione con
alcune aziende. Il professor Paolo Storchi, direttore dell'Unita

di Ricerca per la Viticoltura (VIC) del CREA di Arezzo, ha ormai
collaborazioni ben collaudate con alcune aziende toscane,
soprattutto situate in aree marginali come la Lunigiana, I'isola
d’Elba e la zona del Candia. In questi casi sono le aziende stesse
ad avere in vigna delle piccole collezioni. E sono ancora aziende

piccole quelle piu interessate a mettere a dimora vitigni antichi o
rari per poter personalizzare al massimo il proprio vino e trovare

poi nicchie di mercato.

Naturalmente non tuttii 650 cloni hanno dimostrato di poter dar

vita a vini interessanti, ma ce ne sono alcuni che hanno ormai
trovato una propria strada, come il Foglia Tonda e il Vermentino
Nero. Altri sono invece adesso al centro dell'attenzione

degli esperti del CREA e di alcune aziende. Un vitigno come

il Morellone, per esempio, reperito in Casentino, potrebbe
avere interessanti risvolti nell'immediato futuro, tanto che nel
dicembre del 2016 & stato inserito nel Registro Nazionale delle
Varieta e che si & in attesa dell’approvazione della richiesta

di autorizzazione alla sua coltivazione in Toscana. Si tratta di
un vitigno a bacca nera con un grande potenziale polifenolico,
come suggerisce il nome, e che al palato mostra una spiccata
acidita che ricorda i Chianti del passato. Potrebbe essere un
vitigno perfetto dunque da utilizzare in uvaggio per dare ai vini

un maggior tocco di toscanita. Tra i vitigni a bacca bianca invece

buoni risultati sono stati ottenuti con I'Orpicchio, originario del
Valdarno, che e stato inserito nel Registro Nazionale del 2007
e la cui coltivazione & gia ammessa in Toscana. In questo caso
si tratta di un vitigno che da origine a vini molto freschi, fini e

aromatici, e che potrebbe andare ad arricchire la gamma dei vini

bianchi toscani.

Ma al CREA di Arezzo si fanno anche sperimentazioniin
laboratorio, per studiare per esempio la capacita della vite di
tollerare i raggi ultravioletti, sempre pit presenti a causa del

buco nell'ozono. Allo stesso tempo, si sta studiando la possibilita

di utilizzare proprio gli ultravioletti in vigna contro alcuni agenti
patogeni. Un progetto integrato difiliera (PIF) portato avanti

in collaborazione con una cantina sociale & invece concentrata
nella ricerca di sostanze che risultino potenziatrici delle difese
delle piante, in pratica degli attivatori di resistenza. Infine, € il
CREA di Arezzo che ha brevettato un apparecchio laser capace

di misurare la presenza di acqua nelle foglie della vite, per capire

quando la pianta rischia di entrare in stress idrico.

Patrizia Cantini
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