Profilo e attitudini
dei consumatori di vino
in Italia

Roma
26 marzo 2026

()-

o

OSSERVATORIO
DEL VINO



Consumatori di vino in Italia
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Elaborazioni Osservatorio del Vino UIV su dati Istat



Chi consuma che cosa

Rosso

Bianco

Prosecco

Altri spum. secchi
Rosé

Spumanti dolci
Frizzante

Dolci
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Elaborazioni Osservatorio del Vino UIV su dati Istat e IWSR



Preferenze vino fermo

Incidenza su totale consumatori di vino della stessa fascia d’eta
Gen Z: 18-28 / Millennials: 29-44 / Gen X: 45-60 / Boomers: 61+

@ Bianco Rosso @ Rosé @ Dolce
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83% 84% 86% 86% 86% 86%
23% 79%
44% 45% 20 37% 38% o
I. 30% 2 4% l 29%
9%
Gen Z Millennials Gen X Boomers Media Italia

Media ltalia @ Donne <34 Media Italia @ Uomini <34

22% 23%

Ribolla Gialla Pinot Nero

Media Italia @ Donne 35-54 Media Italia @ Uomini 55+

22% 23%

Traminer Ar. Nero d'Avola

Elaborazioni Osservatorio del Vino UIV su dati IWSR



Preferenze hollicine e cocktail

Incidenza su totale consumatori di vino della stessa fascia d’eta

Prosecco @ Spritz @ Cocktails
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Elaborazioni Osservatorio del Vino UIV su dati IWSR



A ogni generazione la sua Denominazione

Indice di conversione in acquisto dopo conoscenza

® GenZz @ Millennials
Amarone [ o5 Prosecco Doc | 51%
Barbaresco [ 63% sicilia Doc [ 43%
Taurasi [ 61% salice Salentino [ 40%
Bolgheri [ 61% Trento Doc [ 33%
chianti [ 53% Lambrusco emil. [ 33%
soave [ 58% Primitivo Manduria [ 37%
Primitivo Manduria [ 54% orvieto [ 37%
Prosecco Doc [ 53% Brunello NN 36%
Trento Doc [ 50% Trentino [N 36%
sicilia Doc [ 48% Montefalco Sagrantino [ 35%
® GenX ® Boomers
Prosecco Doc [ 49% Prosecco Doc [ 47%
Aglianico Vulture [ 32% Vermentino Sard. [ 35%
Verdicchio Jesi [ 32% Primitivo Manduria [ 34%
chianti Classico [ 31% Greco di Tufo [N 33%
Vermentino Sard. [ 31% Fiano di Avellino [ 33%
sicilia Doc [ 30% Lugana [ 33%
Etna [ 29% Trento Doc [ 32%
Prosecco CV [ 29% sicilia Doc [N 30%
Franciacorta [ 26% Montepulciano Abr. [N 29%
Lambrusco emil. [ 26% Romagna Doc [N 28%

Elaborazioni Osservatorio del Vino UIV su dati IWSR



| luoghi di consumo



Chi consuma vino nell’'On-trade

Incidenza su totale consumatori di vino della stessa fascia d’eta

@ si No ® Genz @ Millennials Gen X Boomers

GenZ 97% % 86%

76%
Millennials 87% 3%

60% g0,
Gen X 76% 24% 47%
Boomers 64% {3} 24%
Media Italia 74% 26%

Bar-Pub Ristorante

@ Scelta del vino su raccomandazione locale
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9 50% 51% o
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Elaborazioni Osservatorio del Vino UIV su dati IWSR



La spesa nell’'On-trade

Ripartizione per fasce d'eta e scontrino medio

@ <10 10-1799 @ 18-29,99 @ >30
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Elaborazioni Osservatorio del Vino UIV su dati IWSR



La spesa nell’'Off-trade

Ripartizione per fasce d’'eta e prezzo a bottiglia

® <5 5-9,99 @ 10-15 ® >15
24% 22%
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47% -
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39% 269
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@ Importanza fattore prezzo

79% 80% 82% 80%
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Elaborazioni Osservatorio del Vino UIV su dati IWSR



Attitudini e motivazioni



Percheé bevo vino: Gen Z e Boomers

Incidenza su totale consumatori di vino della stessa fascia d’eta

GenZ @ Boomers @ Media ltalia

40%

Esalta il cibo | 70%
- pm

50%
Mi piace il gusto | 44%
N <5

23%

Condivisione | 5 1%
- pm

26%
Ti rende sofisticato [ 4%

I 9%

17%
E' fashion [ 3%

I 6%

Elaborazioni Osservatorio del Vino UIV su dati IWSR



Attitudine alle nuove esperienze

Ripartizione per fasce d’'eta e criterio di scelta

@ Mi piace sperimentare Resto fedele a cio che gia conosco
79%
66%
0,
52% il
0,
20X 43%
%
36% 33%
21%
11%

Gen Z Millennials Gen X Boomers Media Italia

Elaborazioni Osservatorio del Vino UIV su dati IWSR



Tendenze di consumo

Volume di vino consumato attualmente rispetto al recente passato

@ Meno Lo stesso @ Di piu

64% 71% 67%
71%
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30% o o
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GenZ Millennials Gen X Boomers Media Italia

Elaborazioni Osservatorio del Vino UIV su dati IWSR



| fattori generazionali



Popolazione in Italia per fasce d'eta

Popolazione > 20 anni

@ 20-34 35-54

@® 5564 @ 65+

37%

34%

Anni 70 Oggi

Elaborazioni Osservatorio del Vino UIV su dati Istat



Consumatori di vino per fasce d'eta

@ 20-34 3554 @ 55-64 @ 65+
22% 23% 25% 28%
0,
17% Uzise 17%
19%
36% o
37% 359% 37% 209
y 35%
0,
70-79 80-89 90-99 2000/09 2010/19 2020+

Elaborazioni Osservatorio del Vino UIV su dati Istat



Divari generazionali

Milioni di persone

@ 1824 () 65 e piu
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7,0 X)
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Totale Rosso Bianco Prosecco Spritz Cocktails

1,4

Elaborazioni Osservatorio del Vino UIV su dati Istat e IWSR



Chi beve vino in Italia

Incidenza su totale popolazione della stessa fascia d'eta

® 2011 @ 2024

. ., 52% 1% 62% 82% 61%
S50, 8%  58% 56v% 57%
47%
39% I
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65 e pil Totale

Elaborazioni Osservatorio del Vino UIV su dati Istat



Frequenza dei consumi di vino

(> Quotidiana

@® 2-5volte settimana @ 1 volta settimana

GenZ Millennials Gen X Boomers Media Italia

Elaborazioni Osservatorio del Vino UIV su dati IWSR



Evoluzione del peso dei saltuari

Quote % su totale consumatori e su consumi di vino

Consumatori @ Consumi
61%
44%
40%
15%
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69%
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Quota consumatori saltuari
su totale per cluster d'eta
18-24 25-34

® 2011 2024
71%
66%
57% 58%
46% 47%
38%
32%

35-44 45-54 55-64 65 e pil

Elaborazioni Osservatorio del Vino UIV su dati Istat



L'accelerata recente della saltuarieta

Incidenza consumatori saltuari su totale cluster d’'eta

® 2004 @ 10 annidopo 20 anni dopo
71%
69%
7% 66%
61% 61%
58%
53%
49% 50%
44%
42% 42%
2608 35%
3236 31%
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75+

Elaborazioni Osservatorio del Vino UIV su dati Istat



“Size matters’”: Gen Z e Boomers

Indice di conversione in acquisto dopo conoscenza

© GenZ @O Boomers @ Media ltalia

56%

41%
36%
28%
20% 22%  21%
17%
7%
4% 3%
0%
Bottiglia 1.5 Bottiglia piccola Lattma Pouch

Elaborazioni Osservatorio del Vino UIV su dati IWSR
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